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1. Einleitung und Unternehmensvorstellung

Uberblick

MyCocktailTaxi.de ist ein innovativer und einzigartiger Anbieter im Bereich mobiler Cocktailser-
vices, der das klassische Bar-Erlebnis direkt zu den Kunden bringt. Die Idee entstand aus dem
Wunsch, Menschen den Genuss frisch zubereiteter Cocktails in einer flexiblen und modernen Form
zu ermoglichen — unabhangig davon, wo sie feiern mochten. Sei es bei groften Veranstaltungen wie
Hochzeiten und Firmenfeiern oder bei privaten Anlassen wie Geburtstagen und Sommerfesten,
MyCocktailTaxi.de verwandelt jeden Ort in eine exklusive Cocktail-Bar.

Unser Service kombiniert die Kunst der Cocktailzubereitung mit der Mobilitat eines ,Cocktail-Taxis",
das vollstandig mit allem ausgestattet ist, was flr die Zubereitung von Cocktails benotigt wird —
von hochwertigen Spirituosen und frischen Zutaten bis hin zu stilvollem Bar-Equipment und
Glaswaren. So mussen sich Kunden weder um die Getranke noch um das Servieren kimmern und
konnen ihre Veranstaltung in vollen Zlgen genielRen, wahrend unser Team flr das perfekte Cock-
tail-Erlebnis sorgt.

MyCocktailTaxi.de ist mehr als nur ein mobiler Bar-Service; es ist ein Premium-Erlebnis, das
hochsten Ansprichen gerecht wird und durch Flexibilitat, Qualitat und Kreativitat Gberzeugt.
Unsere Barkeeper sind erfahrene Profis, die auf erstklassigen Service und exquisite Cocktails spe-
zialisiert sind und mit Leidenschaft dabei helfen, besondere Momente zu schaffen. Unser Ziel ist es,
jede Veranstaltung durch unsere Cocktails und unseren Service zu einem unvergesslichen Erlebnis
zu machen.

Geschichte und Entwicklung

MyCocktailTaxi.de wurde aus einer Leidenschaft fur exzellente Cocktails und hochwertiges Cate-
ring geboren. Von Anfang an wollten wir ein Konzept schaffen, das sich von herkdmmlichen Cate-
ring-Angeboten abhebt und die hohe Kunst der Cocktailzubereitung flr jedermann zuganglich
macht. Mit einer Mischung aus Kreativitat und Professionalitat haben wir es geschafft, unser Ange-
bot stetig auszubauen und eine wachsende Zahl zufriedener Kunden zu gewinnen.

Die erfolgreiche Entwicklung von MyCocktailTaxi.de zeigt sich in der starken Nachfrage und der po-
sitiven Resonanz auf unser Konzept. Durch unsere innovativen Dienstleistungen und die Be-
reitschaft, den Service stets zu optimieren, konnten wir uns in der Eventbranche als verlasslicher
und geschatzter Partner etablieren. Heute gilt MyCocktailTaxi.de als Vorreiter im Bereich mobiler
Cocktail-Bars und bietet auch anderen die Moglichkeit, Teil dieser Erfolgsgeschichte zu werden.



Marktposition und Wachstumspotenzial

Der Trend zu individuellen, hochwertigen und flexiblen Catering-Diensten ist in den letzten Jahren
stark gewachsen. MyCocktailTaxi.de ist in diesem aufstrebenden Markt exzellent positioniert, da
wir auf eine Zielgruppe abzielen, die Qualitat und Exklusivitat schatzt. Mit einem einzigartigen
Geschaftsmodell und einem klaren Markenprofil heben wir uns deutlich von klassischen Bar- und
Catering-Diensten ab.

Unser Ziel ist es, die Marke deutschlandweit auszubauen und durch engagierte Franchise-Partner
in vielen Regionen prasent zu sein. Durch die Kombination aus einem bewahrten Konzept, einem
starken Markennamen und einem umfassenden Support flr unsere Partner bietet MyCocktail-
Taxi.de eine vielversprechende Geschaftsgelegenheit fur alle, die sich flr hochwertige Gastronomie
und Serviceleidenschaft begeistern. Mit einem klaren Fokus auf Expansion und Qualitat haben wir
das Potenzial, unser Konzept bundesweit zu etablieren und gemeinsam mit unseren Partnern konti-
nuierlich zu wachsen.

Unsere Alleinstellungsmerkmale

Was MyCocktailTaxi.de so besonders macht, sind die einzigartigen Vorteile und das auRergewdhn-
liche Erlebnis, das wir unseren Kunden bieten. Hier einige unserer wichtigsten USPs {Unique Sel-
ling Propositions):

Komplett mobiler Cocktail-Service: Wir bringen die komplette Bar-Ausstattung zum Veranstal-
tungsort, sodass unsere Kunden und deren Gaste die Atmosphare einer echten Cocktail-Bar erle-
ben konnen — ohne logistischen Aufwand fir den Gastgeber.

Erfahrene Barkeeper und kreative Cocktails: Unsere professionellen Barkeeper bieten ein breites
Spektrum an Cocktail-Kreationen, von Klassikern bis hin zu eigens entwickelten Drinks, die auf die
Vorlieben unserer Kunden abgestimmt sind.

Hochwertige Ausstattung und Zutaten: MyCocktailTaxi.de verwendet ausschlie3lich ausgewahlte,
hochwertige Zutaten und legt groRen Wert auf eine ansprechende Prasentation der Cocktails.

Flexibilitat und Vielseitigkeit: Ob kleine Familienfeier oder grofies Firmenevent — unser Cock-
tail-Taxi passt sich flexibel an die VeranstaltungsgroRe und die individuellen Winsche der Kunden
an.

Mit diesen Alleinstellungsmerkmalen hebt sich MyCocktailTaxi.de klar vom Wettbewerb ab und
bietet ein Produkt, das sowohl im privaten als auch im geschaftlichen Bereich grolRes Interesse
weckt. Franchise-Partner, die sich dieser Vision anschlieRen, profitieren von einem bewahrten
Konzept, das sie mit der Unterstiitzung eines starken Netzwerks erfolgreich umsetzen kdnnen.



Mission und Werte

Bei MyCocktailTaxi.de verfolgen wir die Mission, das Cocktail-Erlebnis neu zu definieren und das
Konzept der klassischen Bar in die Welt der mobilen und digitalen Dienstleistungen zu integrieren.
Unsere Vision ist es, Kunden und deren Gasten den Luxus und die Vielfalt einer professionellen
Cocktail-Bar in den Komfort ihrer eigenen Location zu bringen — sei es im Garten, am See, in einem
Firmenblro oder auf einer Hochzeit im Freien.

Unsere Mission lasst sich in drei wesentliche Ziele zusammenfassen:

Luxus zuganglich machen: Wir mochten, dass Menschen Uberall und jederzeit in den Genuss
hochwertiger, frisch gemixter Cocktails kommen kdnnen, ohne sich um Logistik, Einkauf oder das
Mixen selbst kimmern zu mussen.

Qualitat und Kreativitat in jedem Cocktail: Unsere Barkeeper sind ausgebildete Profis, die neben
klassischen Cocktails auch innovative, eigens entwickelte Kreationen anbieten. Von beliebten Klas-
sikern wie Mojito und Margarita bis hin zu exklusiven Signature-Drinks — jedes Rezept ist ein
Highlight und wird mit hochwertigen Zutaten und praziser Handwerkskunst zubereitet.

Nachhaltigkeit und Verantwortung: Wir legen Wert auf verantwortungsvolles Arbeiten und
Nachhaltigkeit, indem wir moglichst lokale und hochwertige Zutaten verwenden, Plastik reduzieren
und nach umweltfreundlichen Alternativen suchen. Unser Ziel ist es, Gasten ein exzellentes Erleb-
nis zu bieten, ohne negative Spuren zu hinterlassen.

Unsere Werte

Die Werte von MyCocktailTaxi.de sind das Fundament unseres Handelns und pragen unsere
tagliche Arbeit sowie die Zusammenarbeit mit unseren Franchise-Partnern.

Exzellenz: Qualitat steht bei uns an erster Stelle. Unsere Cocktails werden mit Leidenschaft und
Sorgfalt hergestellt, und unsere Partner erhalten umfassende Schulungen, um dieselben hohen
Standards zu erfullen.

Serviceorientierung: Der Kunde steht im Mittelpunkt. Wir setzen auf eine freundliche und indivi-
duelle Beratung, um sicherzustellen, dass jede Veranstaltung ein voller Erfolg wird. Kunden sollen
sich bei uns gut aufgehoben und wertgeschatzt fuhlen.

Flexibilitat und Mobilitat: Mit unserem mobilen Service schaffen wir eine flexible und standor-
tunabhangige Cocktail-Losung, die sich an die Winsche und Gegebenheiten unserer Kunden
anpasst. Ob kleine Privatfeier oder grofies Firmenevent — unser Service passt sich an und bietet
hochste Flexibilitat.

Authentizitat und Kreativitat: Wir stehen flir authentische Erlebnisse und innovative Cocktails, die
durch Kreativitat und Originalitat Gberzeugen. Unsere Gaste sollen mehr als nur ein Getrank
erhalten - sie sollen ein Erlebnis haben, das ihnen in Erinnerung bleibt.

Diese Werte sind die Leitlinien far MyCocktailTaxi.de und alle Franchise-Partner. Gemeinsam stre-
ben wir danach, Kunden durch exzellenten Service, hochste Qualitat und ein besonderes Erlebnis
zu begeistern und damit das Cocktail-Erlebnis auf ein neues Niveau zu heben.



Vision und Ziele

Vision:

Unsere Vision ist es, MyCocktailTaxi.de zur fuhrenden Marke im Bereich mobiler Cocktail-Services
zu machen und unseren Gasten in ganz Deutschland das Erlebnis einer hochwertigen Cocktail-Bar
direkt an ihren Wunschort zu bringen. Dabei streben wir nach Exzellenz in der Qualitat, nach einer
einzigartigen Kundenbindung und nach dem Ausbau eines deutschlandweiten Netzwerkes von en-
gagierten Franchise-Partnern, die unsere Leidenschaft flir Cocktails und erstklassigen Service
teilen.

Unsere Vision ist nicht nur die Bereitstellung eines Getrankeservices, sondern die Schaffung eines
unvergesslichen Erlebnisses. Jedes Event, ob gro oder klein, wird mit MyCocktailTaxi.de zu einem
besonderen Highlight, bei dem hochwertige Cocktails und erstklassiger Service im Mittelpunkt
stehen. Unsere Marke soll flr Qualitat, Zuverlassigkeit und Kreativitat stehen und den Standard fir
mobile Cocktail-Bars setzen.

Langfristige Ziele:

Marktexpansion: Wir wollen MyCocktailTaxi.de in allen groRen Stadten und Regionen
Deutschlands etablieren. Unsere langfristige Expansion zielt darauf ab, Franchise-Partner in strate-
gisch wichtigen Standorten zu gewinnen und so eine flachendeckende Prasenz sicherzustellen, die
es uns ermoglicht, Veranstaltungen jeder GrofRenordnung und Art zu bedienen.

Qualitat und Innovationsfuhrerschaft: Ein zentrales Ziel von MyCocktailTaxi.de ist es, stets die
hochste Qualitat in unseren Dienstleistungen und Produkten zu bieten. Unsere Cocktails sollen
nicht nur durch Geschmack uberzeugen, sondern auch durch eine kreative Prasentation und
hochwertige Zutaten. Innovation steht dabei im Fokus: Wir mochten unser Angebot stetig weite-
rentwickeln, neue Cocktails und Dienstleistungen kreieren und aktuelle Trends aufgreifen.

Starkung der Marke und Kundenbindung: Wir mochten MyCocktailTaxi.de als Synonym flr Qua-
litat und Service im Bereich mobiler Cocktail-Bars etablieren. Unsere Marke soll sowohl bei pri-
vaten Kunden als auch in der Eventbranche Vertrauen und Begeisterung hervorrufen. Durch ein
starkes Markenerlebnis und konsequente Kundenbindung sollen unsere Kunden nicht nur einma-
lige, sondern regelmaliige und treue Nutzer unseres Services werden.

Nachhaltigkeit und soziale Verantwortung: Wir setzen uns das Ziel, nachhaltige Praktiken zu for-
dern und in den Betrieb zu integrieren. Unser langfristiger Plan umfasst den Einsatz umweltfreund-
licher Materialien, die Reduktion von Abfall und eine verantwortungsvolle Verwendung von Res-
sourcen. Wir mochten eine Marke aufbauen, die Verantwortung fir die Umwelt dbernimmt und
diese Werte auch an unsere Franchise-Partner weitergibt.

Franchise-Netzwerk und Partnerschaftsentwicklung: Ein wesentliches Ziel ist der Aufbau eines
starken Franchise-Netzwerks, das auf Vertrauen, Unterstutzung und Erfolg basiert. Unsere Fran-
chise-Partner sollen sich als Teil einer engagierten Gemeinschaft fliihlen, die durch gemeinsame
Werte und Ziele verbunden ist. Wir mochten kontinuierlich in die Entwicklung und Weiterbildung
unserer Partner investieren und ein unterstitzendes Umfeld schaffen, in dem sie wachsen und er-
folgreich sein konnen.



Kurzfristige Ziele:

Gewinnung von Pilot-Franchise-Partnern: In der ersten Phase der Expansion mochten wir Pi-
lot-Franchise-Partner in ausgewahlten Stadten etablieren, die als Vorzeige-Betriebe dienen und
das Potenzial des Konzepts auf lokaler Ebene demonstrieren. (Abgeschlossen)

Optimierung der Betriebsablaufe: Um hochste Effizienz und Qualitat sicherzustellen, werden wir
in den ersten Jahren unserer Franchise-Expansion eng mit unseren Partnern zusammenarbeiten,
um betriebliche Prozesse zu standardisieren und zu optimieren. Ein zentralisiertes System soll es
allen Partnern ermoglichen, ohne Qualitatsverlust zu arbeiten.

Digitalisierung und Kundenerlebnis verbessern: Ein Ziel fur die nahe Zukunft ist die Erweiterung
unserer digitalen Plattform, um eine benutzerfreundliche und reibungslose Kundenerfahrung zu
bieten. Dazu gehoéren Online-Buchungen, mobile Zahlungslosungen und eine App, die es den
Kunden noch einfacher macht, MyCocktailTaxi.de flr ihre Events zu buchen.

Diese Vision und die gesetzten Ziele lenken das Wachstum von MyCocktailTaxi.de und geben die
Richtung fur unsere Expansion und die Entwicklung unserer Marke vor. Gemeinsam mit motivierten
Franchise-Partnern streben wir danach, in ganz Deutschland das mobile Cocktail-Erlebnis auf
hochstem Niveau zu etablieren und unsere Marke als Premiumanbieter flir besondere Veranstal-
tungen zu positionieren.
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2. Das Franchise-Konzept

Das Geschaftsmodell

Das Geschaftsmodell von MyCocktailTaxi.de basiert auf einem flexiblen und vielfaltigen Angebot,
das sowohl private als auch geschaftliche Kunden anspricht. Unser Ziel ist es, unseren Kunden ein
exklusives Cocktail-Erlebnis zu bieten — egal, ob sie eine kleine private Feier oder ein grolRes offent-
liches Event organisieren. Die Vielfalt unseres Geschaftsmodells ermoglicht es uns, flexibel auf die
Winsche unserer Kunden einzugehen und unser Angebot entsprechend den Anforderungen der
jeweiligen Veranstaltung anzupassen.

1. Cocktail-Lieferservice mit dem Cocktail-Taxi

Das Herzstlick unseres Angebots ist der Cocktail-Lieferservice mit unserem mobilen ,Cock-
tail-Taxi“. Hierbei handelt es sich um ein vollstandig ausgestattetes Fahrzeug, das direkt zu den
Kunden fahrt und die komplette Bar-Ausstattung — inklusive hochwertiger Spirituosen, frischer Zu-
taten und professioneller Bar-Utensilien — mitbringt. Unsere erfahrenen Barkeeper bereiten die
Cocktails frisch vor Ort zu, sodass die Gaste die Moglichkeit haben, ihre Lieblingsgetranke indivi-
duell zubereiten zu lassen. Dieser Service bietet einen einzigartigen Komfort und macht jede Ve-
ranstaltung, ob Firmenfeier, Hochzeit oder Geburtstagsfeier, zu einem unvergesslichen Erlebnis.

2. Cocktail-Catering mit mobiler Theke und Pavillon

Far groRere Events, die eine klassische Bar-Atmosphare bevorzugen, bieten wir ein umfangreiches
Cocktail-Catering an. Dieses Paket umfasst eine elegante, mobile Theke sowie einen Pavillon, der
eine echte Bar-Umgebung schafft. Die mobile Theke ist flexibel und kann sowohl drinnen als auch
draulRen aufgestellt werden, wodurch sich unser Service optimal an die Gegebenheiten vor Ort
anpasst. Mit unserem Cocktail-Catering schaffen wir ein echtes Highlight auf jeder Veranstaltung,
das die Gaste einladt, in entspannter Atmosphare erstklassige Cocktails zu genielRen. Dieser Ser-
vice eignet sich besonders gut fr exklusive Firmenveranstaltungen, Hochzeiten und Events im
gehobenen Ambiente.

3. Cocktail-Anhanger flir Outdoor-Events und Festivals

Far GroRveranstaltungen, Festivals oder Outdoor-Events bieten wir einen Cocktail-Anhanger, der
unsere komplette Bar mobilisiert und fir eine hohe Gasteanzahl ausgelegt ist. Der Cocktail-Anhan-
ger ist speziell daflir konzipiert, groRe Besucherzahlen effizient zu bedienen und dennoch die Qua-
litat und Frische jedes einzelnen Cocktails sicherzustellen. Diese Ausstattung macht es uns
moglich, auf Open-Air-Veranstaltungen und Stadtfesten eine breite Zielgruppe zu erreichen und
uns als einzigartiges Highlight zu positionieren. Mit unserem Cocktail-Anhanger bieten wir eine
schnelle und attraktive Moglichkeit, eine grofie Anzahl an Kunden zu bedienen und gleichzeitig ein

4. Engagement bei Stadtfesten und offentlichen Veranstaltungen

Neben privaten und geschaftlichen Events ist MyCocktailTaxi.de auch regelmaRig auf Stadtfesten
und offentlichen Veranstaltungen prasent. Dies bietet uns nicht nur die Moglichkeit, unsere Marke
bekannter zu machen, sondern auch direkt mit den Gasten in Kontakt zu treten und unser vielsei-
tiges Angebot vorzustellen. Auf Stadtfesten und groReren Events sind wir entweder mit dem Cock-
tail-Anhanger oder mit dem mobilen Cocktail-Taxi vertreten, je nach Grofie der Veranstaltung.
Durch unsere Teilnahme an solchen offentlichen Events bauen wir nicht nur Reichweite auf, son-
dern konnen auch neue Kunden fur private Buchungen gewinnen und die Bekanntheit der Marke



5. Individuelle Anpassung und Sonderwlinsche

Unser Geschaftsmodell ist darauf ausgelegt, flexibel auf die Wiinsche und Anforderungen unserer
Kunden einzugehen. Neben den Standard-Cocktails bieten wir auf Wunsch auch individuelle Krea-
tionen und Signature-Drinks, die speziell fir eine Veranstaltung entworfen werden konnen. Unsere
Barkeeper arbeiten eng mit den Veranstaltern zusammen, um die Auswahl und Prasentation der
Cocktails optimal an das Event anzupassen. Ob ein bestimmtes Farbkonzept, spezielle Zutaten oder
ein thematisches Setup — MyCocktailTaxi.de ist dafur bekannt, individuelle Winsche umzusetzen
und jedem Event eine personliche Note zu verleihen.

Produkte und Dienstleistungen

MyCocktailTaxi.de bietet eine breite Palette hochwertiger Produkte und Dienstleistungen, die
sowohl private als auch geschaftliche Kunden ansprechen. Unser Ziel ist es, unseren Gasten exklu-
sive Cocktail-Erlebnisse und erstklassigen Service zu bieten — malRgeschneidert und auf héchstem
Niveau. Von klassischen Cocktails bis hin zu innovativen Kreationen ist unser Angebot darauf aus-
gelegt, jede Veranstaltung einzigartig und unvergesslich zu machen.

1. Klassische und Signature-Cocktails

Unser Herzstlck sind unsere Cocktails — eine Auswahl von Klassikern und eigens entwickelten Si-
gnature-Drinks, die durch Qualitat und Kreativitat dberzeugen. Zu unseren beliebtesten klassischen
Cocktails zahlen Klassiker wie Mojito, Sex On The Beach, Pina Colada und Zombie. Diese zeitlosen
Drinks bieten die perfekte Grundlage flr jedes Event und treffen fast jeden Geschmack.

Zusatzlich zu den Klassikern bieten wir exklusive Signature-Cocktails an, die individuell auf Verans-
taltungen abgestimmt werden konnen. Unsere erfahrenen Barkeeper kreieren gerne neue Rezeptu-
ren und spezielle Cocktails, die zum Thema oder zur Farbgebung des Events passen. Jeder Cocktail
wird mit hochwertigen Spirituosen und frischen Zutaten zubereitet, um héchste Qualitat und ein
einzigartiges Geschmackserlebnis zu garantieren.

2. Premium-Cocktailservice fur Events und Feiern

Unser Premium-Cocktailservice ist ideal fur alle Arten von Events — von kleinen privaten Feiern bis
hin zu groRen Firmenevents und Hochzeiten. Bei diesem Service steht ein Barkeeper direkt vor Ort
zur Verfugung, der die Cocktails frisch zubereitet und die Gaste nach ihren individuellen Winschen
bedient. Ob drinnen oder draulden, der Premium-Cocktailservice bringt das Bar-Erlebnis direkt zu
den Gasten und sorgt flr einen reibungslosen Ablauf, bei dem sich die Gastgeber um nichts kiim-
mern mussen.

Durch unsere flexiblen Optionen, wie das mobile Cocktail-Taxi, den Cocktail-Anhanger oder die
mobile Theke, sind wir in der Lage, uns an jede Veranstaltungsgrofe und jeden Ort anzupassen.
Dieser Premium-Service ist besonders flir Kunden geeignet, die Wert auf Exklusivitat und Profes-
sionalitat legen.

3. Cocktail-Catering mit mobiler Theke und Pavillon

Far grofere Veranstaltungen und Events im gehobenen Ambiente bieten wir ein umfassendes
Cocktail-Catering mit mobiler Theke und Pavillon an. Diese Option schafft die Atmosphare einer
vollwertigen Bar und passt sich ideal an formelle Events wie Firmenevents, Hochzeiten und Galas
an. Der Pavillon und die elegante Bar-Theke verleihen jeder Veranstaltung einen professionellen
und stilvollen Rahmen.

Unser Catering-Angebot umfasst eine grofse Auswahl an Cocktails, die auf Wunsch mit speziellen
Dekorationen und Glasarten prasentiert werden konnen. Mit unserem Cocktail-Catering schaffen
wir ein echtes Highlight auf jedem Event und ermoglichen es den Gasten, in entspannter Atmos-
phare exklusive Cocktails zu genielden.



4. Mocktails und alkoholfreie Alternativen

Um sicherzustellen, dass auch Gaste ohne Alkohol in den Genuss unserer Cocktails kommen,
bieten wir eine Auswahl an kreativen Mocktails und alkoholfreien Cocktails an. Diese alkoholfreien
Alternativen werden mit derselben Liebe zum Detail und Qualitat zubereitet wie unsere alkoho-
lischen Drinks und bieten eine Vielzahl an frischen, fruchtigen und spritzigen Optionen. Beliebte
Mocktails wie der Virgin Mojito oder alkoholfreie Variationen klassischer Cocktails wie Pifa Colada
und Mai Tai stehen ebenso zur Auswahl wie saisonale und kreative Eigenkreationen.

5. Frische Zutaten und hochwertige Spirituosen

Bei MyCocktailTaxi.de legen wir groRten Wert auf die Qualitat unserer Cocktails. Deshalb verwen-
den wir ausschlieRlich hochwertige Zutaten, darunter die exklusiven Spirituosen von Bar Monkey's
und die erstklassige Sirupe von Giffard.

Bar Monkey's Spirituosen

Bar Monkey's ist eine renommierte Marke aus Wuppertal, die fur ihre hochwertigen Spirituosen be-
kannt ist. Ihr Sortiment umfasst unter anderem Vodka, Gin, Rum und Korn, die sich durch exzel-
lenten Geschmack und hochste Qualitat auszeichnen. Diese Spirituosen bilden die Basis unserer
Cocktails und garantieren ein unvergleichliches Geschmackserlebnis.

Giffard Sirupe

Far die Verfeinerung unserer Cocktails setzen wir auf die Sirupe von Giffard, einem franzésischen
Hersteller mit Gber 135 Jahren Erfahrung. Giffard ist bekannt flr seine naturlichen Aromen und die
Verwendung hochwertiger Zutaten. Die breite Palette an Geschmacksrichtungen ermdéglicht es uns,
kreative und geschmacklich ausgewogene Cocktails zu kreieren.

Durch die Kombination von Bar Monkey's Spirituosen und Giffard Sirupen kénnen wir unseren
Gasten Cocktails von hochster Qualitat anbieten, die sowohl geschmacklich als auch optisch
Uberzeugen.

6. Zusatzliche Dienstleistungen fur Events und Firmenkunden
Neben unserem Cocktailservice bieten wir zusatzliche Dienstleistungen an, die das Eventerlebnis
weiter bereichern. Dazu zahlen:

Individuelle Beratung und Themen-Cocktails: Unsere Barkeeper beraten Kunden gerne bei der
Auswahl der Cocktails und bieten mafRgeschneiderte Losungen, die auf das Event-Thema und die
Gaste abgestimmt sind. Ob ein bestimmtes Farbkonzept oder ein spezielles Motto — wir kreieren
Cocktails, die perfekt zum Event passen.

Branding und personalisierte Glaser: Flr Firmenevents und besondere Anlasse bieten wir die
Moglichkeit, personalisierte Glaser oder gebrandete Cocktail-Zutaten bereitzustellen. Dadurch wird
der Cocktail-Service zu einem einzigartigen Marketinginstrument, das die Marke oder das
Event-Thema unterstreicht und den Gasten in Erinnerung bleibt.

Workshops und Cocktail-Tastings: Wir bieten Cocktail-Workshops und Tastings fur Fir-
men-Events, Teambuilding-Veranstaltungen oder private Feiern an. Hier lernen die Gaste die Kunst
des Cocktailmixens kennen und kénnen selbst kreativ werden. Dieser Service bietet eine interaktive
Komponente und macht das Event flur die Gaste besonders unterhaltsam.

7. Engagement bei Stadtfesten und 6ffentlichen Veranstaltungen

Wir sind regelmalig auf Stadtfesten und offentlichen Veranstaltungen prasent und bringen unsere
Cocktails einer breiten Zielgruppe naher. Mit unserem Cocktail-Anhanger und unserem mobilen
Cocktail-Taxi stehen wir bereit, um Besucher mit erfrischenden Cocktails zu versorgen und die
Marke MyCocktailTaxi.de weiter bekannt zu machen. Unser Engagement auf Stadtfesten starkt
nicht nur unsere Prasenz, sondern hilft uns auch, neue Kunden flr private Buchungen zu gewinnen.



Kundenzielgruppe

Unsere Zielgruppe ist vielfaltig und reicht von jungen Erwachsenen bis zu erfahrenen Event-Orga-
nisatoren, die auf der Suche nach einem exklusiven und unvergesslichen Cocktail-Erlebnis sind. Der
typische Kunde von MyCocktailTaxi.de ist zwischen 18 und 65 Jahre alt, sowohl mannlich als auch
weiblich, und teilt eine Leidenschaft flr Genuss, Qualitat und besondere Erlebnisse. Sie alle
schatzen die Moglichkeit, hochwertige Cocktails und professionellen Service direkt zu sich nach
Hause, zur Firmenfeier oder zu einem offentlichen Event zu bringen.

1. Die jungen Genieer {18-25 Jahre)

Diese Zielgruppe, oft noch in Ausbildung oder Studium, hat eine Vorliebe fir das AuRergewdhn-
liche und mochte besondere Anlasse stilvoll feiern. Geburtstagsfeiern, Abschlussfeste oder Jung-
gesellenabschiede werden mit MyCocktailTaxi.de zu einem Highlight, das flr Gesprachsstoff sorgt.
Sie lieben es, Instagram-wurdige Drinks zu geniefsen und legen Wert auf ein modernes, trendiges
Ambiente. FUr sie zahlt nicht nur der Geschmack, sondern auch das Erlebnis — und genau das bietet
unser mobiler Cocktail-Service.

2. Berufstatige und Event-Planer {25-40 Jahre)

In dieser Altersgruppe finden sich viele berufstitige Erwachsene, die in ihrer Freizeit oder bei beru-
flichen Veranstaltungen Wert auf hochwertige und stilvolle Cocktails legen. Ob far Firmenevents,
Teambuilding-Veranstaltungen, Hochzeiten oder Geburtstagsfeiern — diese Zielgruppe schatzt
Qualitat und Komfort gleichermalien. Sie wissen den stressfreien Ablauf und die Premium-Qualitat
unserer Cocktails zu schatzen und sind bereit, fir ein erstklassiges Eventerlebnis zu investieren.
Auch flr kleinere Events nutzen sie unseren Service, um ihren Gasten etwas Besonderes zu bieten.

3. Anspruchsvolle Geniel3er und Familienfeiern (40-65 Jahre)

Diese Gruppe umfasst Genieler, die bereits vielfaltige Geschmackserlebnisse erlebt haben und ein
hohes Maf} an Qualitat und Exklusivitat erwarten. Sie legen Wert auf Tradition und gehobenes
Ambiente und sind oft Gastgeber von Familienfeiern, Jubilaen oder besonderen Events. Ob flr die
goldene Hochzeit, eine grolRe Familienfeier oder als exklusives Highlight flur Freunde — sie wissen
den Service und die Qualitat von MyCocktailTaxi.de zu schatzen. Fur sie steht die perfekte Umset-
zung ihrer Veranstaltung im Vordergrund, und unser Service bietet ihnen genau das — ein indivi-
duelles, sorgenfreies und exklusives Cocktail-Erlebnis.

4. Event-Organisatoren und Stadtfest-Veranstalter

MyCocktailTaxi.de ist auch eine perfekte Wahl fir professionelle Event-Organisatoren und Stadt-
fest-Veranstalter, die ihrem Publikum ein einmaliges Erlebnis bieten wollen. Sie sind immer auf der
Suche nach hochwertigen und innovativen Dienstleistungen, die den Besuchern ein besonderes
Erlebnis bieten. Der Cocktail-Anhanger oder die mobile Cocktail-Theke mit Pavillon macht MyCock-
tailTaxi.de zu einem Hingucker und sorgt flr ein Premium-Erlebnis, das bei Events aller Art — von
Stadtfesten bis hin zu groRen Firmenveranstaltungen — fur Begeisterung sorgt. Flr diese Ziel-
gruppe ist unser Service nicht nur ein Produkt, sondern ein Event-Highlight.



3 Leistungen fur Franchise-Partner

Support und Schulungen

Bei MyCocktailTaxi.de legen wir grolRen Wert darauf, unsere Franchise-Partner umfassend zu un-
terstltzen und ihnen das notige Wissen und die Werkzeuge an die Hand zu geben, um erfolgreich
zu sein. Unser Support- und Schulungsprogramm ist darauf ausgerichtet, Franchise-Partner von
Anfang an zu begleiten und ihnen auch langfristig zur Seite zu stehen — bei allem, was den Betrieb,
die Organisation und die Weiterentwicklung betrifft. So stellen wir sicher, dass unsere Partner
stets auf dem neuesten Stand sind und den hohen Qualitatsansprichen unserer Marke gerecht
werden.

1. Einstiegsschulung

Die Einstiegsschulung ist der erste Schritt in die MyCocktailTaxi.de-Welt. Bei dieser Schulung ver-
mitteln wir unseren neuen Franchise-Partnern alle wichtigen Grundlagen flr den Betrieb ihres
eigenen Cocktail-Taxis. Die Schulung umfasst:

Unternehmensphilosophie und -werte: Einfihrung in die Geschichte, Vision und Werte von My-
CocktailTaxi.de, damit jeder Partner die Marke und ihre Kernbotschaft versteht und authentisch
vertreten kann.

Produkt- und Servicetraining: Detailliertes Training zur Zubereitung unserer klassischen und Si-
gnature-Cocktails, zur Nutzung unserer exklusiven Bar Monkey's Spirituosen und Giffard Sirupe
und zur Prasentation unserer Produkte. Unsere Partner lernen die hohen Standards, die unsere
Marke ausmachen, und wie sie diese selbststandig umsetzen.

Technische und organisatorische Schulung: Einfihrung in die Ablaufe und Systeme des Betriebs,
wie z.B. Buchungssysteme, Bestellabwicklung, Bestandsverwaltung und die Nutzung unserer mo-
bilen Bar-Ausstattung. Hier wird auch die Funktionsweise des Cocktail-Taxis und der mobilen
Theken erklart, um sicherzustellen, dass die Technik problemlos und sicher bedient werden kann.

Marketing und Kundenbindung: Schulungen zu lokalen Marketingstrategien, Social Media und
Kundenbindung, um den Partnern das notige Know-how fur erfolgreiches, zielgerichtetes Marke-
ting zu vermitteln.

2. Fortlaufende Schulungen bei Systemanderungen und neuen Produkten

Unsere Branche entwickelt sich stetig weiter, und wir legen grofden Wert darauf, dass unsere Fran-
chise-Partner immer auf dem aktuellen Stand sind. Bei Systemanderungen oder neuen Produktein-
fuhrungen bieten wir gezielte Schulungen an, damit jeder Partner reibungslos und effizient arbeiten
kann. Diese Schulungen umfassen:

Neue Produkt- und Cocktailkreationen: Bei Einfihrung neuer Cocktails oder Produktinnovationen
erhalten alle Partner eine ausflihrliche Schulung, um sich mit den neuen Rezepten und Zutaten ver-
traut zu machen und diese perfekt umsetzen zu konnen.

System- und Prozessoptimierungen: Wenn wir unsere Systeme oder Prozesse optimieren, bieten
wir Schulungen an, um Partnern den Umgang mit neuen Software-Tools, Bestellprozessen oder
Logistiklosungen zu erleichtern.

Veranstaltungs- und Verkaufstechniken: Schulungen zu neuen Veranstaltungsformaten, Verkaufs-
techniken und Service-Verbesserungen, um den Partnern neue Moglichkeiten und Ansatze zur Stei-
gerung ihrer Umsatze und Kundenzufriedenheit zu bieten.



3. Alltaglicher Support und personliche Betreuung

Unser Support endet nicht nach der Einstiegsphase. Wir stehen unseren Franchise-Partnern bei
alltaglichen Fragen und Herausforderungen rund um den Betrieb stets zur Verfligung. Unser Sup-
port-Team ist erreichbar, um bei samtlichen organisatorischen, technischen und operativen Anlie-
gen zu helfen. Dazu gehoren:

Betriebliche Fragen und Problembehebung: Unterstltzung bei Fragen zu Organisation und Be-
trieb, wie z.B. Lieferantenauswahl, Bestandsmanagement und Logistik.

Technischer Support: Soforthilfe bei technischen Problemen mit dem Cocktail-Taxi, der mobilen
Theke oder den Buchungssystemen, um sicherzustellen, dass der Betrieb jederzeit reibungslos
lauft.

Veranstaltungsplanung und -beratung: Beratung und Unterstitzung bei der Planung groRerer
Veranstaltungen, besonderen Anfragen und individuellen Kundenwdinschen.

Regelmalige Feedbackgesprache: Personliche Gesprache und Feedback-Sessions zur Leistungsop-
timierung und zur Foérderung der individuellen Weiterentwicklung unserer Partner.

4. Online-Ressourcen und Wissensdatenbank

Zusatzlich zu unseren Schulungen und dem personlichen Support bieten wir eine umfassende Wis-
sensdatenbank mit allen wichtigen Informationen und Ressourcen, die fur den erfolgreichen Be-
trieb eines MyCocktailTaxi.de-Standorts notwendig sind. Diese Plattform ist rund um die Uhr ver-
fugbar und umfasst:

Anleitungen und Tutorials: Schritt-flr-Schritt-Anleitungen zu allen betrieblichen Ablaufen und
technischen Aspekten.

Marketingvorlagen und Werbematerialien: Zugang zu Vorlagen fir Social Media, Flyer und Wer-
beanzeigen, die Partner zur Forderung ihres Geschafts nutzen kénnen.

Aktuelle Nachrichten und Updates: RegelmiaRige Updates zu neuen Produkten, Aktionen und An-
derungen im System, damit alle Partner immer auf dem neuesten Stand bleiben.

Mit diesem umfangreichen Support- und Schulungsprogramm geben wir unseren Fran-
chise-Partnern die Sicherheit und das Wissen, das sie brauchen, um erfolgreich zu sein. Sie profi-
tieren von einem starken Netzwerk und einem verlasslichen Support-Team, das ihnen bei jedem
Schritt zur Seite steht — sowohl am Anfang als auch auf ihrem weiteren Weg.
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Marketing und Werbung

Bei MyCocktailTaxi.de legen wir grofsen Wert darauf, unseren Franchise-Partnern eine umfassende
Marketingunterstutzung zu bieten, um ihren Standort bestmoglich zu fordern und die Marke My-
CocktailTaxi.de in der Region erfolgreich zu etablieren. Unser Marketing- und Werbeprogramm um-
fasst eine Vielzahl von Malknahmen und Ressourcen, die Franchise-Partnern helfen, sich sowohl
online als auch offline erfolgreich zu prasentieren und neue Kunden zu gewinnen.

1. Professionelles Corporate Design

Wir stellen ein einheitliches und attraktives Corporate Design zur Verfligung, das die Marke My-
CocktailTaxi.de auf allen Ebenen widerspiegelt und fur Wiedererkennungswert sorgt. Dazu geho-
ren:

Visitenkarten und Geschaftspapiere: Gestaltung professioneller Visitenkarten und Geschéaftspa-
piere, die unseren Franchise-Partnern ein hochwertiges und einheitliches Auftreten ermoglichen.

Fahrzeugbeschriftung: Individuell gestaltete Fahrzeugbeschriftungen flir das Cocktail-Taxi und
andere mobile Einheiten, die das Logo und die Corporate ldentity von MyCocktailTaxi.de auffallig
prasentieren und das Fahrzeug zur rollenden Werbeflache machen.

Flyer und Broschiiren: Professionell gestaltete Flyer und Broschiren fir die lokale Verteilung und
Werbung, die unser Angebot und unsere Dienstleistungen potenziellen Kunden auf ansprechende
Weise vorstellen.

2. Social Media Marketing und Untersttitzung

Wir bieten eine umfassende Social Media-Betreuung und liefern regelmaRigen, ansprechenden
Content fur Plattformen wie Facebook, Instagram und TikTok, um unsere Zielgruppen zu erreichen
und langfristig zu binden:

Digitale Sticker und GIFs: Exklusive, gebrandete Sticker und GIFs flr Instagram-Stories und
andere soziale Medien, die Kunden dazu ermutigen, ihre Erlebnisse mit MyCocktailTaxi.de zu teilen
und so die Markenbekanntheit zu erhéhen.

Hilfe bei Social Media-Werbung: Unterstitzung beim Einrichten und Schalten von bezahlten
Social Media-Anzeigen auf Plattformen wie Facebook und Instagram. Unser Team hilft den
Partnern bei der Zielgruppenanalyse, der Auswahl passender Anzeigenformate und der Budget-
planung.

3. Plakatwerbung und AuRenwerbung
Wir unterstitzen unsere Franchise-Partner auch mit umfassenden Ressourcen fur die Plakat- und
AuRenwerbung, um eine breite Zielgruppe zu erreichen:

Content fur Plakatwerbung {z.B. Stroer): Erstellung professioneller Inhalte und Designs fur digi-
tale Plakatwerbung bei Anbietern wie Stréer, um die Reichweite in belebten Gebieten wie
Innenstadten, Bahnhofen und Einkaufszentren zu maximieren.

Physische Plakate: Bereitstellung hochwertiger Plakate flr lokale Geschafte, 6ffentliche Verans-
taltungsorte und Event-Locations, die unsere Dienstleistungen visuell ansprechend bewerben und
potenzielle Kunden auf unseren Service aufmerksam machen.



4. Website und Suchmaschinenmarketing

Eine starke Online-Prasenz ist entscheidend flir den Erfolg. Wir unterstitzen unsere Partner bei
der optimalen Nutzung der Website und bei Malthahmen zur Steigerung der Online-Sichtbarkeit:
SEO-Optimierte Standortseiten: Erstellung einer lokalen Landingpage auf der zentralen Website
von MyCocktailTaxi.de, optimiert flr lokale Suchanfragen, um potenzielle Kunden direkt zum regio-
nalen Standort zu leiten.

Google My Business: Unterstlitzung beim Einrichten und Optimieren eines Google My Bu-
siness-Profils, um die lokale Sichtbarkeit zu steigern und in der Google-Suche sowie auf Google
Maps leicht gefunden zu werden.

5. Eventmarketing und Promotion
Unsere Franchise-Partner profitieren von speziell entwickelten Eventmarketing-Materialien, um
ihre Prasenz bei 6ffentlichen Veranstaltungen und lokalen Events zu starken:

Promotionmaterialien: Bereitstellung von Werbematerialien wie Banner, Roll-Ups und Stand-De-
koration, die bei Messen, Stadtfesten und Groldveranstaltungen eingesetzt werden konnen, um die
Marke MyCocktailTaxi.de auffallig zu prasentieren.

Personal-Branding-Ausstattung: Hochwertige Arbeitskleidung und gebrandetes Zubehor fur das
Team vor Ort, um ein professionelles und einheitliches Auftreten zu gewahrleisten und Vertrauen
bei den Gasten aufzubauen.

6. Lokales und digitales Werbebudget

Wir unterstitzen unsere Partner durch ein lokales Werbebudget, das flr die Steigerung der Mar-
kenbekanntheit und gezielte Kampagnen genutzt werden kann. Dazu gehoren:

Gezielte lokale Anzeigen: Budget fir Werbeanzeigen auf lokalen Plattformen, die auf die Ziel-
gruppe vor Ort abgestimmt sind, z.B. in regionalen Newslettern oder auf Websites.
Werbekampagnen zur Eroffnung: Zusatzliche Unterstlitzung und Werbematerial fur die Standor-
teroffnung, um von Anfang an eine starke Kundenbasis aufzubauen und den Bekanntheitsgrad zu
steigern.

7. Regelmafiges Marketing-Training und Beratung

Marketing ist dynamisch, und unser Ziel ist es, unsere Partner stets auf dem neuesten Stand zu
halten. Wir bieten regelmaRige Trainings und Beratung zu aktuellen Marketingtrends und -strate-
gien:

Marketing-Schulungen: Regelmalige Schulungen zu Social Media, Suchmaschinenmarketing,
Content-Erstellung und Kundenbindung.

Individuelle Marketingberatung: Personliche Beratung zu den lokalen Marketingstrategien und
kontinuierliche Unterstlitzung bei der Entwicklung und Umsetzung malkgeschneiderter Kam-
pagnen.

Mit diesem umfassenden Marketing- und Werbeprogramm haben unsere Franchise-Partner die no-
tigen Ressourcen und das Know-how, um ihre Marke lokal erfolgreich zu etablieren und kontinuier-
lich zu wachsen. Wir stellen sicher, dass sie jederzeit uber die besten Mittel und Moglichkeiten ver-
figen, um ihren Standort bekannt zu machen und eine starke Kundenbindung aufzubauen.



Ausstattung und Branding

Eine der zentralen Starken von MyCocktailTaxi.de liegt in der hochwertigen Ausstattung und dem
durchdachten Branding, das sowohl die Funktionalitat unserer mobilen Barlosungen als auch die
Wiedererkennbarkeit der Marke gewahrleistet. Mit einem klar definierten Corporate Design und
einer professionellen Ausstattung unterstltzen wir unsere Franchise-Partner dabei, eine einheit-
liche, stilvolle und markentreue Prasentation zu schaffen — vom Cocktail-Taxi bis hin zur Kleidung
des Personals.

1. Cocktail-Taxi und mobile Theken

Das Herzstlick unseres mobilen Konzepts ist das Cocktail-Taxi, ein speziell ausgestattetes
Fahrzeug, das alle notwendigen Utensilien fir den mobilen Cocktail-Service enthalt. Jedes Cock-
tail-Taxi ist ein Blickfang und vollstandig auf unsere Marke abgestimmt:

Cocktail-Taxi: Ein individuell gebrandetes Fahrzeug, das die Aufmerksamkeit auf sich zieht und
unsere Marke in der Region bekannt macht. Das Fahrzeug ist optimal ausgestattet, um alle Cock-
tailzutaten, Glaser, Spirituosen und Barutensilien sicher zu transportieren und vor Ort ein perfektes
Cocktail-Erlebnis zu ermoglichen.

Mobile Theken: Flr groRere Events und Veranstaltungen stellen wir hochwertige, mobile Theken
zur Verfugung, die einfach zu transportieren und flexibel einsetzbar sind. Die Theken bieten Platz
fur alle Arbeitsmaterialien und sind so konzipiert, dass sie sich nahtlos in das Gesamtbild der Ve-
ranstaltung integrieren.

2. Branding und gebrandete Ausstattung

Das Branding spielt eine wichtige Rolle, um die Marke MyCocktailTaxi.de professionell und einheit-
lich zu prasentieren. Von der Fahrzeugbeklebung bis zur Kleidung des Personals achten wir auf ein
durchgangiges und ansprechendes Design, das Wiedererkennungswert schafft und Vertrauen
aufbaut:

Fahrzeugbeschriftung: Die Beschriftung des Cocktail-Taxis und der anderen Fahrzeuge erfolgt
nach unserem Corporate Design und macht das Fahrzeug zu einer rollenden Werbeflache. Die auf-
falligen Farben und das klare Branding sorgen dafur, dass das Cocktail-Taxi bei jeder Fahrt und auf
jedem Event die Aufmerksamkeit auf sich zieht.

Arbeitskleidung: Alle Franchise-Partner und deren Mitarbeiter erhalten hochwertige, gebrandete
Arbeitskleidung, die das professionelle Erscheinungsbild unterstreicht und das Team als Vertreter
der Marke MyCocktailTaxi.de kenntlich macht. Die Kleidung ist nicht nur funktional und bequem,
sondern entspricht auch den hohen Standards unserer Marke.

Event-Dekoration: Zusatzlich zur mobilen Theke bieten wir gebrandete Elemente wie Tischaufstel-
ler, Banner und Roll-Ups, die auf Events oder in Festzelten eingesetzt werden konnen. Diese Deko-
rationselemente verstarken die Prasenz der Marke und tragen zu einem stimmigen Erscheinungs-
bild bei.

3. Hochwertiges Bar-Equipment und Zubehér

Um unseren Franchise-Partnern die bestmogliche Ausstattung zu bieten, verwenden wir
ausschlieflich professionelles Bar-Equipment und Zubehor, das sowohl funktional als auch asthe-
tisch ansprechend ist:

Professionelle Bar-Utensilien: Jedes Cocktail-Taxi und jede mobile Theke ist mit den notwendigen
hochwertigen Bar-Utensilien ausgestattet, wie Shaker, Jigger, Bar-Loffel und Glaswaren, um eine
einwandfreie Zubereitung der Cocktails sicherzustellen. Die Materialien sind langlebig und flr den
taglichen Gebrauch geeignet.



Hochwertige Zutaten: Die Verwendung unserer exklusiven Bar Monkey's Spirituosen und Giffard
Sirupe stellt sicher, dass die Cocktails geschmacklich und qualitativ Uberzeugen. Diese Markenpro-
dukte sind speziell ausgewahlt, um hochste Anspriche zu erflillen und die Qualitat der Cocktails
hervorzuheben.

4. Individualisierbare Marketingmaterialien

Far die lokale Prasenz und die personliche Kundenbindung bieten wir unseren Franchise-Partnern
eine Vielzahl an individualisierbaren Marketingmaterialien, die das Branding starken und das
Geschaft lokal bekannt machen:

Visitenkarten und Flyer: Professionell gestaltete Visitenkarten und Flyer, die auf die Partnerstan-
dorte abgestimmt sind und potenziellen Kunden einen ersten Eindruck vermitteln.

Werbebanner und Pavillons: Fir Events und groRere Veranstaltungen bieten wir gebrandete
Banner und Pavillons, die das Cocktail-Taxi erganzen und ein ansprechendes Ambiente schaffen.

Roll-Ups und Tischaufsteller: Diese Materialien dienen als zusatzliche Werbeflachen und kénnen
auf Events oder in Veranstaltungsraumen aufgestellt werden, um die Marke zu prasentieren und
das Angebot zu erklaren.

5. Schulung und Einweisung in die Nutzung der Ausstattung

Um sicherzustellen, dass alle Franchise-Partner und deren Mitarbeiter mit der Ausstattung bestens
vertraut sind, bieten wir Schulungen und Einweisungen zur Nutzung des Cocktail-Taxis und der
mobilen Theken an. Diese Schulungen umfassen den Aufbau, die Pflege und Wartung der Gerate
sowie die richtige Handhabung der Bar-Utensilien, damit jedes Event reibungslos und professionell
ablauft.

4. Franchise-Nehmer-Profil

Erwartete Qualifikationen

Fur eine erfolgreiche Partnerschaft mit MyCocktailTaxi.de suchen wir engagierte und leidenschaft-
liche Franchise-Partner, die mehr als nur Interesse an der Gastronomie und Eventbranche mitbrin-
gen. Die idealen Kandidaten sollten uber eine Mischung aus unternehmerischem Denken, Kundeno-
rientierung und Organisationstalent verfliigen. Unser Cocktail-Service erfordert ein hohes Mal an
Engagement, Flexibilitat und Qualitatsbewusstsein, um den Ansprichen unserer Marke gerecht zu
werden und ein erstklassiges Erlebnis flir unsere Kunden zu schaffen. Hier sind die Qualifikationen,
die wir uns von potenziellen Franchise-Partnern wunschen:

1. Unternehmerisches Denken und Eigeninitiative
Franchise-Partner bei MyCocktailTaxi.de sollten uber eine starke unternehmerische Denkweise ver-
fugen und bereit sein, eigenstandig und proaktiv Entscheidungen zu treffen. Das bedeutet:

Verantwortungsbewusstsein: Ein hohes Mald an Verantwortungsbewusstsein flir den eigenen
Standort, die Erreichung von Umsatzzielen und die Umsetzung der Markenstandards.

Eigenstandigkeit: Die Fahigkeit, den taglichen Betrieb eigenverantwortlich zu fihren, Herausfor-
derungen anzunehmen und kreative Losungen zu finden, um die Kundenzufriedenheit und den
Erfolg des Standorts zu maximieren.

Motivation und Engagement: Ein natlrlicher Antrieb, den Standort zu entwickeln, neue Kunden zu
gewinnen und das Geschaft stetig auszubauen.



2. Leidenschaft fur Gastronomie und Eventservice
MyCocktailTaxi.de steht fir hochwertige Cocktails und erstklassigen Service, daher ist es wichtig,
dass unsere Partner eine Leidenschaft flir die Gastronomie und die Eventbranche mitbringen:

Erfahrung im Gastgewerbe (wilinschenswert, aber nicht zwingend erforderlich): [dealerweise
haben unsere Partner bereits Erfahrungen im Gastgewerbe oder in der Eventplanung, um die
Erwartungen der Kunden zu verstehen und die Qualitat des Services sicherzustellen.

Liebe zum Detail: Begeisterung flir hochwertige Cocktails und die Liebe zum Detail, die sich in
jedem Drink und jeder Kundeninteraktion widerspiegelt. Das bedeutet, hohe Standards bei der Zu-
bereitung und Prasentation der Cocktails einzuhalten.

Freude am Kundenkontakt: Die Fahigkeit, mit unterschiedlichen Menschen in Kontakt zu treten,
und die Freude daran, besondere Momente fir Gaste zu schaffen. Ein freundliches, kommunikatives
Auftreten ist hierbei ebenso wichtig wie die Fahigkeit, auf individuelle Winsche einzugehen.

3. Organisationstalent und Multitasking-Fahigkeit

Das Management eines mobilen Cocktail-Services erfordert organisatorisches Geschick und die
Fahigkeit, mehrere Aufgaben gleichzeitig zu bewaltigen. Unsere Partner sollten daher:

Effiziente Arbeitsweise: In der Lage sein, Veranstaltungen und Bestellungen zu planen und zu or-
ganisieren, vom ersten Kundenkontakt bis hin zur erfolgreichen Umsetzung des Events.
Stressresistenz und Flexibilitat: Auch in hektischen Situationen einen kihlen Kopf bewahren und
flexibel auf Anderungen oder spontane Anforderungen reagieren kénnen.

Fahigkeit zur Teamflhrung: Bei grofReren Events und Veranstaltungen missen Partner in der Lage
sein, Aushilfskrafte oder Barkeeper zu koordinieren und die Qualitat des Services zu Uberwachen.

4. Qualitatsbewusstsein und Markentreue

MyCocktailTaxi.de legt groRen Wert auf Qualitat und eine einheitliche Prasentation der Marke.
Daher ist es wichtig, dass unsere Partner sich mit diesen Standards identifizieren und sie konse-
guent umsetzen:

Hoher Qualitatsanspruch: Ein ausgepragter Sinn fir Qualitat bei der Zubereitung und Prasentation
unserer Cocktails sowie bei der Kundenbetreuung. Unsere Partner sollten den Anspruch haben,
jedes Event zu einem unvergesslichen Erlebnis zu machen.

Markentreue und Identifikation: Die Bereitschaft, die Werte und Standards von MyCocktailTaxi.de
zu vertreten und sich voll und ganz mit der Marke zu identifizieren, um eine authentische und
hochwertige Markenprasenz zu gewahrleisten.

Sorgfalt und Genauigkeit: Sorgfaltiger Umgang mit den hochwertigen Zutaten und dem Equip-
ment, um die Marke und den guten Ruf von MyCocktailTaxi.de in jeder Hinsicht zu wahren.

5. Grundlegende betriebswirtschaftliche Kenntnisse
Franchise-Partner sollten Gber grundlegende betriebswirtschaftliche Kenntnisse verfligen, um den
Standort effektiv zu managen und betriebswirtschaftlich erfolgreiche Entscheidungen zu treffen:

Budgetplanung und Kostenkontrolle: Kenntnisse im Bereich der Kostenplanung und Budget-
kontrolle, um den Standort profitabel zu fihren und die Betriebskosten im Blick zu behalten.

Marketingverstandnis: Ein gewisses Verstandnis flr lokale Marketingstrategien und Kundenbin-
dung, um die Marke erfolgreich zu positionieren und den Kundenstamm auszubauen. Fran-
chise-Partner sollten die Bedeutung von Marketing- und Werbemafnahmen erkennen und aktiv
zur Umsetzung beitragen.



Basiswissen in Buchhaltung und Personalmanagement: Grundlegende Kenntnisse in Buchhal-
tung und Personalmanagement, um den Betrieb effizient zu organisieren und eine ordnungs-
gemale Verwaltung sicherzustellen.

6. Flexibilitat und Bereitschaft zur Weiterentwicklung
Unsere Branche ist dynamisch und erfordert die Bereitschaft, sich kontinuierlich weiterzuentwic-
keln und flexibel auf neue Trends und Anforderungen zu reagieren:

Offenheit fur neue ldeen: Die Bereitschaft, neue ldeen und Ansatze zu erlernen und umzusetzen,
z.B. bei Produktinnovationen, Systemanderungen oder Schulungen.

Lernbereitschaft: Interesse daran, sich weiterzubilden und regelmaRig an unseren Schulungen teil-
zunehmen, um die hohe Qualitat und den Servicegedanken von MyCocktailTaxi.de jederzeit zu
gewabhrleisten.

Flexibilitat in der Arbeitszeit: Da der Service haufig an Wochenenden oder abends gefragt ist, ist
eine gewisse Flexibilitat bei den Arbeitszeiten erforderlich.

Erforderliches Eigenkapital

Der Kapitalbedarf fir den Start eines MyCocktailTaxi.de-Franchise-Standorts kann variieren, da er
von mehreren Faktoren abhangt — wie der Anzahl der benétigten Fahrzeuge, der Wahl zwischen
einer haupt- oder nebenberuflichen Tatigkeit und der Entscheidung, den Betrieb von Zuhause aus
zu fuhren oder eine Immobilie anzumieten. Um den Start flir neue Franchise-Partner moglichst
flexibel zu gestalten, bieten wir verschiedene Optionen, die es Partnern ermdéglichen, das Geschaft
auf ihre individuellen Voraussetzungen und finanziellen Moglichkeiten anzupassen.

Flexible Startmoglichkeiten

Wir empfehlen neuen Parthern, den Betrieb zunachst im kleinen Rahmen und nebenberuflich zu
starten, um die Fixkosten niedrig zu halten und eine Uberlastung zu vermeiden. Ein nebenberufli-
cher Start ermoglicht es, erste Erfahrungen zu sammeln, den Markt in der Region zu testen und die
Geschaftsprozesse kennenzulernen, ohne sofort hohe Investitionen tatigen zu missen. Dies bietet
auch den Vorteil, dass der Franchise-Partner sein Geschaft in einem Uberschaubaren Tempo
aufbauen und spater bei Bedarf erweitern kann.

Faktoren, die das erforderliche Eigenkapital beeinflussen:

Anzahl der Fahrzeuge (Cocktail-Taxis): Der grofte variable Kostenfaktor ist die Anzahl der Cock-
tail-Taxis, die bestellt werden. Wahrend ein einzelnes Fahrzeug flr den Anfang ausreichen kann,
um kleinere Events und private Feiern zu bedienen, bietet eine grofsere Fahrzeugflotte den Vorteil,
mehr Auftrage gleichzeitig annehmen und grolRere Events bedienen zu konnen. Je nach Plan und
Marktpotenzial des Franchise-Partners kann die Investition in ein oder mehrere Fahrzeuge variieren.

Betriebsstatte — von Zuhause oder mit angemieteter Immobilie: Eine weitere Moglichkeit, die
Startkosten anzupassen, ist die Entscheidung, den Betrieb von Zuhause aus oder in einer angemie-
teten Immobilie zu fuhren. Viele unserer Partner entscheiden sich flr den Start im Homeoffice, was
die Fixkosten erheblich reduziert. Bei wachsendem Bedarf und Erfolg besteht spater die Option, in
eine separate Betriebsstatte zu investieren, um den Betrieb zu erweitern.



Nebenberuflich oder hauptberuflich: Der Kapitalbedarf hangt auch davon ab, ob der Fran-
chise-Partner das Geschaft nebenberuflich oder als Haupttatigkeit betreibt. Ein nebenberuflicher
Start ermoglicht es, die Fixkosten flexibel zu halten und langsam in das Geschaft hineinzuwachsen,
wahrend ein hauptberuflicher Einstieg eventuell hohere Investitionen und Fixkosten erfordert, um
die erforderlichen Umsatze zu erzielen.

Empfohlenes Eigenkapital

Um eine solide Basis flr den Start bei MyCocktailTaxi.de zu schaffen, empfehlen wir je nach
Umfang des geplanten Betriebs ein Eigenkapital, das sich an den individuellen Anforderungen des
Franchise-Partners orientiert. Ein kleiner, nebenberuflicher Start kann bereits mit einem niedrigeren
Kapitalbedarf realisiert werden, wahrend bei einem groReren Betrieb mit mehreren Fahrzeugen
und einer Betriebsstatte entsprechend hdhere Investitionen erforderlich sind.

Vorteile des kleineren, nebenberuflichen Starts
Ein nebenberuflicher Einstieg bietet folgende Vorteile:

Niedrigere Fixkosten: Weniger Kosten fur Miete und Personal, da das Geschaft flexibel und auf-
tragsbasiert betrieben wird.

Finanziell Uberschaubare Investition: Geringere Anfangsinvestitionen flr ein Fahrzeug und die er-
forderliche Grundausstattung, die bei wachsendem Erfolg ausgebaut werden kdonnen.

Geringeres Risiko: Ein schrittweiser Aufbau ermdéglicht es, das Geschaft bei wachsender Nachfrage
zu erweitern, ohne sofort grofRe finanzielle Verpflichtungen einzugehen.

Unterstiutzung bei der Planung des Kapitalbedarfs

Wir stehen unseren Franchise-Partnern mit detaillierten Informationen zur Investitionsplanung zur
Seite und bieten Beratungen an, um eine realistische Einschatzung der zu erwartenden Kosten zu
erhalten. Unser Ziel ist es, jedem Partner die Moglichkeit zu geben, einen erfolgreichen Start zu
haben — unabhangig vom Kapitalbedarf. Gemeinsam erarbeiten wir eine finanzielle Planung, die
den individuellen Vorstellungen und finanziellen Voraussetzungen entspricht und den Fran-
chise-Partnern ermoglicht, sich sicher und fundiert in das Abenteuer MyCocktailTaxi.de zu bege-
ben.




Engagement und Verantwortung

Ein erfolgreicher Franchise-Partner bei MyCocktailTaxi.de bringt ein hohes Malk an Engagement
und Verantwortungsbewusstsein mit. Da unser Service auf einem direkten und personlichen Kon-
takt zu Kunden basiert und die Gastronomie flexible Arbeitszeiten erfordert, ist es wichtig, dass
unsere Partner motiviert sind, sich voll und ganz auf die spezifischen Anforderungen und Heraus-
forderungen der Branche einzulassen. Dies bedeutet, dass Franchise-Partner sowohl bereit sein
sollten, eigene zeitliche und personliche Ressourcen zu investieren als auch ein grundlegendes
Verstandnis fir moderne Technologien und Prozesse mitzubringen.

1. Bereitschaft zu flexiblen Arbeitszeiten

Der Grolfiteil des Umsatzes in der Cocktail- und Eventbranche wird in den Abendstunden, insbe-
sondere freitags und samstags sowie an Feiertagen und vor Feiertagen generiert. Fran-
chise-Partner sollten daher bereit sein, den GrolRteil ihrer Arbeitszeit auf diese umsatzstarken Tage
und Abende zu legen. Diese besondere Verteilung der Arbeitszeiten erfordert eine Anpassungs-
fahigkeit und die Bereitschaft, personliche Freizeit am Wochenende oder an Feiertagen ein-
zuschranken, um den Kunden den bestmaoglichen Service zu bieten. Zu den besonders umsatzstar-
ken Tagen zahlen:

Wochenenden: Die hochste Nachfrage besteht freitag- und samstagabends.

Vorfeiertage und Feiertage: An Abenden wie Halloween, Silvester oder in der Weihnachtszeit ist
die Nachfrage besonders hoch. Franchise-Partner sollten an diesen Terminen mit vollem Einsatz
bereitstehen, um das Geschaftspotenzial auszuschopfen.

2. Kundenkontakt und Serviceorientierung

Unser Geschaftsmodell ist stark auf den direkten Kundenkontakt und die persénliche Betreuung
ausgerichtet. Ein Franchise-Partner bei MyCocktailTaxi.de sollte daher Freude daran haben, auf
Menschen zuzugehen und Events zu gestalten, die Kunden ein unvergessliches Erlebnis bieten. Das
bedeutet:

Offenheit und Kommunikationsstarke: Die Fahigkeit, auf Kunden zuzugehen, deren Wiinsche zu
verstehen und flexibel auf individuelle Anforderungen einzugehen. Franchise-Partner sollten ein si-
cheres und freundliches Auftreten haben und sich auf verschiedene Kundentypen einstellen konnen
— von privaten Gastgebern bis zu grof3en Firmenkunden.

Serviceorientiertes Denken: Ein hohes Mald an Serviceorientierung und die Bereitschaft, auch bei
stressigen oder herausfordernden Situationen eine positive Einstellung zu bewahren und Lésungen
anzubieten.

3. Umgang mit Social Media und modernen Marketingtools

Social Media ist ein essenzieller Bestandteil des Marketings bei MyCocktailTaxi.de. Unsere Fran-
chise-Partner sollten daher sicher im Umgang mit Plattformen wie Instagram, Facebook und TikTok
sein und verstehen, wie wichtig eine aktive Social-Media-Prasenz fir den Geschaftserfolg ist.
Hierzu gehort:

Kompetenz in Social Media: Die Fahigkeit, ansprechende Inhalte zu erstellen, die Marke zu re-
prasentieren und die Reichweite zu erhohen. Dabei unterstutzen wir Franchise-Partner mit profes-
sionellen Inhalten, die Partner jedoch eigenstandig auf ihren Kanalen verwalten und auf ihren Stan-
dort zuschneiden sollten.

Interaktion mit der Community: Bereitschaft, auf Kundenbewertungen und Fragen zu antworten,
und die Fahigkeit, ein positives Image der Marke online zu pflegen.



4. Grundlegende betriebswirtschaftliche Kenntnisse und keine Scheu vor Buchhaltungspro-
grammen

Neben dem Service und dem direkten Kundenkontakt spielt auch die betriebliche Organisation eine
wichtige Rolle. Franchise-Partner sollten ein grundlegendes Verstandnis fur die kaufmannischen
Ablaufe und die Verwaltung mitbringen, um den Standort erfolgreich zu fiihren. Dazu gehort:

Kompetenz in einfachen Buchhaltungsprogrammen: Offenheit gegenlber der Nutzung moderner
Buchhaltungs- und Verwaltungsprogramme, die den Betrieb effizient und tbersichtlich halten.
Franchise-Partner sollten keine Scheu davor haben, sich mit Programmen wie Rechnungs- und
Buchhaltungssoftware auseinanderzusetzen.

Kosten- und Ertragsbewusstsein: Ein Bewusstsein flr die wichtigsten finanziellen Aspekte, wie
Kostenkontrolle und Umsatzziele, um die Rentabilitat des Standorts zu sichern. Wir unterstitzen
unsere Partner mit Schulungen und Tools, aber ein grundlegendes Verstandnis sollte vorhanden
sein.

5. Verantwortung fiir das Image und die Qualitat der Marke

Franchise-Partner von MyCocktailTaxi.de tragen wesentlich dazu bei, die hohe Qualitat und den
Ruf der Marke in ihrer Region zu reprasentieren. Sie sollten daher ein hohes Malé an Verantwor-
tungsbewusstsein zeigen, wenn es um die Einhaltung der Qualitatsstandards und die Prasentation
der Marke geht. Dazu gehort:

Sorgfaltiger Umgang mit Equipment und Zutaten: Die Verantwortung, das Cocktail-Taxi und die
mobile Ausstattung pfleglich zu behandeln und alle Ressourcen effizient zu nutzen, um Qualitat
und Nachhaltigkeit zu gewahrleisten.

Einhalten der Markenstandards: Die Bereitschaft, alle Aspekte des Corporate Designs und der
Markenprasentation einzuhalten und die Marke MyCocktailTaxi.de authentisch und konsistent zu
vertreten.

Zusammengefasst

Unsere Franchise-Partner sollten flexibel, kontaktfreudig und digital-affin sein. Sie sollten keine
Scheu vor den besonderen Arbeitszeiten und dem direkten Kundenkontakt haben und ein grundle-
gendes Verstandnis fir die betrieblichen Anforderungen mitbringen. Wer bereit ist, sich in diese
Anforderungen voll und ganz einzubringen und die Verantwortung fur seinen Standort zu
Ubernehmen, wird bei MyCocktailTaxi.de die Chance haben, sich mit einer starken Marke erfolgreich
zu etablieren.




5 Finanzierungsplan und wirtschaftliche Erwartungen
Investitionsplan

Ein solider Investitionsplan ist entscheidend fur den erfolgreichen Start eines Franchise-Standorts
bei MyCocktailTaxi.de. Um unseren Franchise-Partnern eine umfassende Unterstitzung zu bieten,
helfen wir nicht nur bei der detaillierten Kostenaufstellung, sondern vermitteln bei Bedarf auch
Kontakte zu externen Partnern flr die Erstellung eines professionellen Businessplans. Unser Ziel
ist es, jedem Partner einen klaren Uberblick iiber die notwendigen Investitionen zu geben und die
individuellen Anforderungen flexibel anzupassen, damit ein finanziell sicherer Start gewahrleistet
ist.

1. Initialkosten fiir das Cocktail-Taxi und mobile Ausstattung

Die groftte Anfangsinvestition liegt in der Anschaffung des Cocktail-Taxis und der mobilen Theke.
Diese Kosten variieren je nach gewlnschter Ausstattung und Anzahl der Fahrzeuge. Im Einzelnen
umfassen die Initialkosten:

Cocktail-Taxi und Fahrzeugausstattung: Die Kosten flr das Cocktail-Taxi beinhalten die
Fahrzeugbeschaffung, individuelle Branding-Elemente, Fahrzeugbeschriftung und die technische
Ausstattung flr den mobilen Einsatz.

Mobile Theke und Event-Ausstattung: Flr groRere Events ist eine mobile Theke empfehlenswert.
Sie umfasst Thekenmobel, Bar-Utensilien, Glasware und sonstige Ausstattungen, die auf das Cor-
porate Design abgestimmt sind.

Basis-Bar-Equipment: Professionelles Bar-Equipment wie Shaker, Jigger, Bar-Loffel und weitere
Utensilien, die fur die Zubereitung von Cocktails benotigt werden. Diese Investition stellt sicher,
dass die Zubereitung und Prasentation den Standards von MyCocktailTaxi.de entspricht.

2. Anschaffungskosten flir Marketing- und Brandingmaterialien

Ein entscheidender Teil der Anfangsinvestition geht in die Bereitstellung der Markenmaterialien,
die fur ein professionelles Auftreten und den Werbeauftritt notwendig sind. Zu den Marketing- und
Brandingmaterialien zahlen:

Beschriftung und Branding des Cocktail-Taxis: Hochwertige Fahrzeugbeschriftung und Bran-
ding-Elemente, die das Fahrzeug als MyCocktailTaxi.de-Einheit kennzeichnen.

Werbematerialien: Professionell gestaltete Flyer, Visitenkarten, Plakate und digitale Marketingma-
terialien zur Bewerbung des Standorts.

Bekleidung und Personal-Branding: Gebrandete Arbeitskleidung und Accessoires flr das Team,
die einheitlich und professionell auf Events auftreten.

3. Vorratsinvestitionen in Zutaten und Verbrauchsmaterialien
Zum Start eines neuen Franchise-Standorts ist eine anfangliche Investition in die notwendigen Zu-
taten, Spirituosen und Verbrauchsmaterialien erforderlich. Diese Investitionen umfassen:

Erstbestellung von Spirituosen: Hochwertige Bar Monkey's Spirituosen und Giffard Sirupe, die
den Qualitatsstandard unserer Marke sichern und eine breite Auswahl an Cocktails ermoglichen.

Glaser und Servierzubehoér: Spezielle Glaser flr verschiedene Cocktails, nachhaltige Ein-/
Mehrweg-Optionen fur grofiere Events und Servierzubehor, das den Cocktailservice abrundet.

Verbrauchsmaterialien: Produkte wie Trinkhalme, Servietten und Dekorationsmaterialien, die fur
den Cocktail-Service benotigt werden.



4. Software, Verwaltungs- und Buchhaltungskosten
Flr eine effiziente Verwaltung und einen reibungslosen Ablauf des Tagesgeschafts unterstitzen
wir Franchise-Partner bei der Auswahl und Einflihrung notwendiger Softwarelosungen:

Buchhaltungs- und Verwaltungssoftware: Kosten fur Buchhaltungssoftware und Verwaltungs-
programme, die speziell fur die Anforderungen des Franchise-Systems ausgewahlt wurden. Diese
Programme erleichtern die Verwaltung von Bestellungen, Rechnungen und Buchungen.

Webshop und Hausinterne Software: Software flr die Planung und Organisation vom Lieferser-
vice, die eine transparente Verwaltung und einen professionellen Uberblick Gber die Buchungen
und Auftrage bietet.

5. Fortlaufende Betriebskosten und Rucklagen
Neben den einmaligen Anfangsinvestitionen sollten auch laufende Betriebskosten und Rucklagen
eingeplant werden, um die Rentabilitat und den langfristigen Erfolg zu sichern:

Lizenzgeblihren: Monatliche LizenzgebUthren fur die Nutzung des MyCocktailTaxi.de-Systems und
den Zugang zu zentralen Supportleistungen.

Marketingbudgets: Ein monatliches Budget flr lokale Werbemaltnahmen, Social Media-Anzeigen
und andere Marketingaktivitaten, die den Standort fordern und die Kundenbindung starken.

Rucklagen fur Wartung und Ersatzbeschaffung: Ricklagen fur die regelmaRige Wartung des
Cocktail-Taxis und der mobilen Ausstattung sowie fur die Nachbestellung von Verbrauchsmateria-
lien und Zutaten.

6. Unterstltzung bei der Kostenaufstellung und Businessplan-Erstellung
Wir lassen unsere Franchise-Partner bei der Planung ihrer Investitionen nicht allein. Unser erfahre-
nes Team bietet:

Individuelle Kostenaufstellung: Unterstitzung bei der detaillierten Aufstellung der Kosten ents-
prechend der individuellen Anforderungen und Winsche des Franchise-Partners. Ob ein kleines,
nebenberufliches Setup oder ein umfassenderes Geschaftskonzept mit mehreren Fahrzeugen — wir
helfen dabei, die Investitionen realistisch und transparent zu planen.

Vermittlung zu externen Partnern flir Businessplane: Auf Wunsch vermitteln wir Kontakte zu ex-
ternen Businessplan-Experten, die Franchise-Partnern bei der Erstellung eines professionellen und
fundierten Businessplans unterstitzen. Ein detaillierter Businessplan hilft nicht nur bei der Finan-
zierung, sondern dient auch als langfristiger Fahrplan fir den erfolgreichen Betrieb des Fran-
chise-Standorts.

Mit dieser umfassenden Investitionsplanung geben wir unseren Franchise-Partnern eine klare
Struktur und die notwendige Unterstutzung an die Hand, um finanziell sicher in ihr Geschaft mit
MyCocktailTaxi.de zu starten. Unsere Partner profitieren von einem bewahrten System und der Si-
cherheit, die wir durch detaillierte Planung und verlassliche Partner bieten.



Laufende Kosten

Die laufenden Kosten fur einen MyCocktailTaxi.de-Franchise-Standort setzen sich aus festen Fran-
chise-Geblhren, monatlichen Grundkosten sowie den individuellen Betriebskosten zusammen. Die
genaue Hohe der monatlichen Ausgaben kann je nach Umfang und Art des Betriebs variieren.
Wahrend einige Kosten festgelegt sind, hangen andere Ausgaben von der Grofze und den spezi-
fischen Anforderungen des jeweiligen Franchise-Standorts ab. Wir unterstliitzen unsere Partner
dabei, eine realistische Kostenabschatzung vorzunehmen und die laufenden Betriebsausgaben im
Blick zu behalten.

1. Laufende Franchise-Gebiihr

Die laufende Franchisegeblhr betragt 8 % des monatlichen Nettoumsatzes und wird jeweils zum
15. des Folgemonats an MyCocktailTaxi.de gezahlt. Diese Gebuhr sichert den Franchise-Partnern
den Zugang zu unseren umfassenden Supportleistungen, der zentralen Marketingunterstitzung
und zur Nutzung der Marke und des Systems MyCocktailTaxi.de. Durch die prozentuale Anpassung
bleibt die Geblihr flexibel und richtet sich direkt nach dem Erfolg und dem Wachstum des Stan-
dorts.

2. Monatliche Grundkosten

Zusatzlich zur Franchise-Gebuhr fallen monatlich feste Grundkosten in Hohe von ca. 150 € an.
Diese decken zentrale Leistungen ab, die jeder Franchise-Partner fir den taglichen Betrieb und die
reibungslose Abwicklung benotigt. Zu diesen Grundkosten gehoren:

Telefonnummer und Kundenservice-Hotline: Bereitstellung einer Telefonnummer, die als Kunden-
hotline dient.

Webshop-Hosting und Wartung: Hosting und Wartung des Webshops, Uber den Kunden den
Service online buchen und Informationen zu den Dienstleistungen erhalten kénnen. Diese Leistung
umfasst regelmaRige Updates und technische Unterstitzung, um eine sichere und benutzerfreund-
liche Plattform zu gewahrleisten.

Hausinterne Software und Systemzugang: Zugang zu unserer hausinternen Software, die speziell
fur MyCocktailTaxi.de entwickelt wurde. Die Software erleichtert die tagliche Organisation der Mi-
tarbeiter und sorgt flr einen professionellen Ablauf.

3. Betriebskosten des Franchise-Standorts

Neben den fixen Franchise- und Grundkosten gibt es laufende Betriebskosten, die je nach GroRe
und Umfang des Standorts variieren konnen. Diese Kosten hangen davon ab, ob der Standort als
kleiner, nebenberuflicher Betrieb oder als grofierer, hauptberuflicher Standort mit mehreren
Fahrzeugen gefuhrt wird. Die wichtigsten laufenden Betriebskosten umfassen:

Personalkosten: Bei groReren Events oder hoher Auftragslage konnen zusatzliche Mitarbeiter oder
Barkeeper erforderlich sein. Die Personalkosten hangen von der Anzahl der Veranstaltungen und
der GrofRRe des Teams ab und sind individuell auf den Standort abgestimmt.

Material- und Einkaufskosten: Monatliche Ausgaben flir den Nachschub an Zutaten, Spirituosen
und Verbrauchsmaterialien wie Servietten, Glaser und Trinkhalme. Die Hohe dieser Kosten variiert
je nach Kundenanfragen und gebuchten Events.

Fahrzeugwartung und -betrieb: Die Instandhaltung und der Betrieb des Cocktail-Taxis erfordern
regelmaldige Wartungskosten, Kraftstoff und Versicherungen. Diese Kosten variieren je nach Nut-
zungshaufigkeit des Fahrzeugs und eventuellem Verschleifd durch den mobilen Einsatz.

Miete und Betriebskosten fiir eine Betriebsstatte (optional): Wenn der Betrieb in einer angemie-
teten Immobilie geflihrt wird, entstehen zusatzliche Mietkosten und Nebenkosten. Diese sind indi-
viduell und abhangig von der Art und Grolie der gewahlten Raumlichkeiten. Bei einem Betrieb von
Zuhause entfallen diese Kosten.



4. Marketing- und Werbebudget

Jeder Franchise-Partner sollte ein monatliches Budget fir lokale Marketing- und Werbemalna-
hmen einplanen, um die Marke in der Region bekannter zu machen und die Kundenbindung zu star-
ken. Zu den Marketingkosten zahlen:

Social Media-Werbung: Budget flr bezahlte Social Media-Anzeigen auf Plattformen wie Facebook
und Instagram, um den Standort online zu bewerben.

Plakat- und AuBenwerbung: Kosten flr die Schaltung lokaler Plakatwerbung oder den Druck von
Flyern und Werbematerialien fur die Verteilung in der Region.

Event-Promotion und Sponsoring: Eventuell entstehende Kosten fur die Teilnahme an lokalen
Stadtfesten, Messen oder Sponsoring-Events, um die Marke MyCocktailTaxi.de regional zu etablie-
ren.

5. Unterstitzung bei der Kostenschatzung

Da die Betriebskosten je nach Art und Umfang des Standorts unterschiedlich ausfallen, bieten wir
unseren Franchise-Partnern eine detaillierte Beratung und Unterstitzung bei der Kostenschatzung.
Sobald die spezifischen Anforderungen und der geplante Umfang des Betriebs feststehen, helfen
wir bei der Aufstellung eines individuellen Kostenplans, der den Start erleichtert und einen
Uberblick Uber die laufenden Ausgaben verschafft. Unser erfahrenes Team unterstiitzt dabei, eine
solide Finanzplanung zu erstellen, die auch langfristig die Rentabilitat des Standorts sichert.

Umsatzpotenzial

Das Umsatzpotenzial bei MyCocktailTaxi.de hangt stark von der Fahrzeugflotte, der MarktgrolRe
und dem Engagement des Franchise-Partners ab. Die bisherigen Erfahrungen und Ergebnisse un-
serer Franchise-Standorte Dortmund und Kreis Mettmann zeigen, wie sich das Geschaft in kurzer
Zeit profitabel entwickeln kann und dass eine kontinuierliche Erweiterung der Fahrzeugflotte den
Umsatz signifikant steigern kann.

1. Beispiel Dortmund - Langfristige Umsatzsteigerung durch Fuhrparkerweiterung

Der Franchise-Standort Dortmund startete 2017 mit einer kleinen Flotte von 2-3 Fahrzeugen und
konnte bereits im Folgejahr auf 4-5 Fahrzeuge aufstocken. Durch diese Investition in den Fuhrpark
konnte Dortmund seinen Umsatz kontinuierlich steigern. Bis 2020 — trotz pandemiebedingter
Einschrankungen und nur bis September erfasster Daten — vergrofRRerte sich der Fuhrpark auf 8-9
Fahrzeuge. In 2021 war Dortmund mit einer Flotte von 10 Fahrzeugen unterwegs und konnte die
Marke von £€500.000 Jahresumsatz Uberschreiten.

Dortmund zeigt, dass Franchise-Partner mit einer schrittweisen Erweiterung der Flotte und konti-
nuierlicher Marktprasenz hohe Umsatzziele erreichen konnen. Eine gut geplante Wachstumsstrate-
gie und die Erweiterung des Fuhrparks ermoglichen es, hohere Umsatze zu erzielen und das
Geschaft stabil und nachhaltig auszubauen.

2. Beispiel Diisseldorf & Kreis Mettmann — Dynamisches Wachstum mit Neufahrzeugen

Der Standort Kreis Mettmann startete erst Ende 2019 und legte bereits im ersten Jahr ein beein-
druckendes Wachstum hin. Mit einer Flotte aus neuen, finanzierten Fahrzeugen konnte der Partner
bis 2021 auf 7 Fahrzeuge aufstocken und erreichte in diesem Jahr einen Jahresumsatz von rund
€250.000. Die Entscheidung flur eine Neufahrzeug-Flotte und die Finanzierung ermoglichten es
dem Standort, schneller zu wachsen und eine groRere Zahl an Events und Kunden zu bedienen.
Der Standort Kreis Mettmann verdeutlicht, dass auch neu gestartete Franchise-Partner, die eine
strategische Investition in den Fuhrpark vornehmen, innerhalb kurzer Zeit ein hohes Umsatzniveau
erreichen konnen. Ein dynamisches Wachstum und die kontinuierliche Optimierung des Servi-
ceangebots bieten ein solides Fundament, um das Umsatzpotenzial voll auszuschopfen.



3. Einflussfaktoren und individuelle Umsatzspanne
Je nach Umfang und Zielsetzung des Franchise-Parthers kann das Umsatzpotenzial variieren. Die
wichtigsten Einflussfaktoren sind:

Fuhrparkgrofe: Eine grofliere Fahrzeugflotte ermoglicht die Bedienung einer hoheren Anzahl an
Veranstaltungen und Kundenanfragen und tragt malRgeblich zur Umsatzsteigerung bei.
MarktgrofRe und Nachfrage: Stadte und Regionen mit hoher Bevolkerungsdichte und regem Ve-
ranstaltungsmarkt bieten ein hoheres Umsatzpotenzial, wahrend landliche Gebiete etwas gerin-
gere Umsatzziele aufweisen konnten.

Verfligbarkeit und Flexibilitat: Wochenend- und Feiertags Veranstaltungen sind besonders umsa-
tzstark; Franchise-Partner, die ihre Verfligbarkeit auf diese Spitzenzeiten ausrichten, kénnen ein
hoheres Umsatzpotenzial realisieren.

4. Umsatz Spannen und Wachstumsperspektiven
Basierend auf den Erfahrungen in Dortmund und Kreis Mettmann lasst sich fir neue Fran-
chise-Partner folgende Umsatzspanne als Richtwert aufzeigen:

1. Jahr (Startphase mit kleiner Flotte von 2-3 Fahrzeugen): Umsatz von etwa €75.000 bis
€150.000, abhangig von Marktgrolie und Veranstaltungs Haufigkeit.

2. Jahr (Erweiterung auf 4-5 Fahrzeuge): Umsatz von etwa €150.000 bis €250.000.

3. Jahr und daruber hinaus (Flottenausbau auf 7+ Fahrzeuge): Umsatzpotenzial von €250.000 bis
uber £500.000.

Unsere Daten zeigen, dass Franchise-Partner, die bereit sind, ihren Fuhrpark schrittweise zu erwei-
tern und das Marktpotenzial in ihrer Region aktiv zu nutzen, innerhalb von 3 bis 4 Jahren eine hohe
Umsatzstabilitat und signifikantes Wachstum erreichen kénnen.

Unterstutzung bei der Umsatzplanung

Wir stehen neuen Franchise-Partnern mit detaillierten Analysen und Marktprognosen zur Seite und
unterstitzen sie bei der Erstellung realistischer Umsatzprognosen, basierend auf individuellen
Standortfaktoren. Gemeinsam arbeiten wir eine Wachstumsstrategie aus, die auf den vorhandenen
Markt abgestimmt ist und das Umsatzpotenzial maximiert.

6. Vertragliche Details

Vertragslaufzeit und Verlangerungen

Die Vertragslaufzeit fur ein MyCocktailTaxi.de-Franchise betragt standardmafig 5 Jahre und be-
ginnt mit der Unterzeichnung des Franchisevertrags. Diese anfangliche Laufzeit bietet eine solide
Grundlage, um das Geschaft erfolgreich zu etablieren und das Potenzial in der Region umfassend
auszuschopfen.

Verlangerungsoptionen

Nach Ablauf der ersten flinf Jahre verlangert sich der Vertrag automatisch um jeweils 1 weiteres
Jahr, sofern keine der Parteien den Vertrag kiindigt. Die Kiindigung muss mindestens sechs
Monate vor dem Ende der aktuellen Laufzeit schriftlich per Einschreiben und mit Rlckschein er-
folgen. Entscheidend flr die Rechtzeitigkeit ist der Zugang des Kindigungsschreibens beim Em-
pfanger.



Flexibilitat und Langfristige Partnerschaft

Durch die automatische Verlangerung erhalten Franchise-Partner Flexibilitat und die Moglichkeit,
ihre Geschaftsstrategie langfristig zu planen. Die jahrliche Verlangerungsoption nach der Flin-
fjahresfrist ermoglicht es dem Franchise-Nehmer, je nach Entwicklung seines Standorts und Markt-
situation, die Zusammenarbeit weiterzufliihren oder Anpassungen vorzunehmen.

Zusatzlich steht unser Team bereit, Franchise-Nehmer regelmaRig Gber mégliche Anderungen im
Franchise-System und potentielle Weiterentwicklungen zu informieren. Diese fortlaufende Un-
terstlitzung und Weiterentwicklung gewahrleisten, dass Franchise-Partner stets auf dem neuesten
Stand bleiben und sich den Marktanforderungen anpassen kdonnen.

Gebietsschutz

Far jeden Franchise-Nehmer bei MyCocktailTaxi.de wird ein klar definiertes und exklusives
Vertragsgebiet festgelegt, das im Franchisevertrag genau beschrieben ist. Der Franchise-Nehmer
erhalt fur die Vertragslaufzeit das alleinige Recht, in diesem Gebiet das MyCocktailTaxi-Angebot
anzubieten und zu vermarkten.

Exklusivitat und Schutz vor Wettbewerb

Innerhalb des zugewiesenen Gebiets verpflichtet sich der Franchise-Geber, selbst keine weiteren
Franchisen an Dritte zu vergeben und auch keine eigenen Cocktail-Liefer- oder Catering Services
nach dem MyCocktailTaxi-System zu betreiben. Dies garantiert dem Franchise-Nehmer die
ausschlieRliche Marktpriasenz und schutzt vor direkter Konkurrenz durch den Franchise-Geber inne-
rhalb des eigenen Gebiets.

Anderungen und Erweiterungen des Vertrags Gebiets

Eine Anderung des Vertrags Gebiets ist nur mit beiderseitigem Einverstandnis méglich. Sollte eine
Verlegung des Geschaftssitzes oder die Eréffnung weiterer Betriebe im gleichen Gebiet gewlinscht
sein, bedarf dies der schriftlichen Zustimmung des Franchise-Gebers. In speziellen Fallen, die im
Vertrag geregelt sind, kann der Franchise-Geber eine Anpassung des Gebiets vornehmen, muss
dies jedoch mit dem Franchise-Nehmer abstimmen und schriftlich mitteilen.

Langfristige Planungssicherheit

Durch den Gebietsschutz erhalten Franchise-Partner langfristige Sicherheit und die Moglichkeit,
ihre Geschaftsstrategie und lokale Kundenbindung gezielt auf das exklusive Gebiet auszurichten.
Dieser Schutz schafft eine stabile Grundlage fir den Ausbau des Kundenstamms und den langfris-
tigen Erfolg des Franchise-Betriebs in der Region.

Kundigungsbedingungen

Der Franchisevertrag bei MyCocktailTaxi.de kann unter bestimmten Bedingungen von beiden Par-
teien geklndigt werden. Der Vertrag ist primar auf eine langfristige Partnerschaft ausgelegt, aber
sowohl ordentliche als auch aulRerordentliche Kindigungen sind moglich, wenn bestimmte Voraus-
setzungen erfullt sind.

1. Ordentliche Kiindigung

Der Franchisevertrag lauft standardmafiig Uber eine Dauer von 5 Jahren und verlangert sich auto-
matisch jahrlich, wenn er nicht fristgerecht geklindigt wird. Eine ordentliche Kliindigung muss
schriftlich per Einschreiben und Rickschein erfolgen, mit einer Frist von sechs Monaten vor Ablauf
der Vertragslaufzeit.



2. AuBBerordentliche Klindigung und wichtige Griinde

Beide Parteien haben das Recht, den Vertrag bei Vorliegen eines wichtigen Grundes fristlos zu
kidndigen. Hierzu ist vorab eine Abmahnung erforderlich, verbunden mit einer angemessenen Frist-
setzung, um den beanstandeten Verstol’ zu beseitigen. Zu den wichtigen Grinden, die eine aul3e-
rordentliche Kindigung rechtfertigen, gehoéren insbesondere:

Vertragsverletzungen: Wiederholte oder nicht behobene Verstolke gegen wesentliche
Vertragsbestimmungen trotz Abmahnung.

Einstellung der Geschaftstatigkeit: Wenn der Franchise-Nehmer die geschaftliche Tatigkeit daue-
rhaft einstellt.

Insolvenzverfahren: Wenn Uber das Vermogen des Franchise-Nehmers das Insolvenzverfahren
eroffnet oder mangels Masse abgewiesen wird.

Rufschiadigende MaRnahmen: Dritte Malknahmen gegen den Franchise-Nehmer, die den Ruf oder
das Image der Marke ,MyCocktailTaxi" negativ beeinflussen konnten. In diesem Fall muss der Fran-
chise-Nehmer nach Abmahnung unverziglich Maknahmen ergreifen, um die Ursachen zu besei-
tigen.

3. Schadensersatz und Vertragsstrafen

Bei einer aulderordentlichen Kiindigung, die durch das Verschulden einer Partei verursacht wurde,
ist die schuldhafte Partei verpflichtet, den durch die Vertragsbeendigung entstandenen Schaden
der anderen Partei zu ersetzen. Zusatzlich kann der Franchise-Geber eine Vertragsstrafe verhan-
gen, falls der Franchise-Nehmer schuldhaft gegen vertragliche Vereinbarungen verstoft.

4. Schriftform und gesetzliche Vorschriften

Alle Kiindigungen beddrfen der Schriftform. Fir die Einhaltung der Kiindigungsfristen gelten die
allgemeinen Vorschriften des Burgerlichen Gesetzbuches, die den rechtlichen Rahmen flir solche
Vertragsbeendigungen festlegen.

7 Erfolgsbeispiele und Erfahrungsberichte

Referenzen bestehender Franchise-Partner

Unsere bestehenden Franchise-Partner zeigen eindrucksvoll, wie erfolgreich das MyCocktail-
Taxi.de-Konzept in verschiedenen Regionen umgesetzt werden kann. Ob haupt- oder nebenberu-
flich betrieben, jeder Standort hat die Flexibilitat und das Potenzial, sich an lokale Gegebenheiten
und individuelle Ziele anzupassen. Die Erfahrungen unserer Partner in Dortmund, Bochum,
Remscheid und dem Kreis Mettmann verdeutlichen die Stabilitat und Wachstumschancen des
Geschaftsmodells.

1. Beispiel Dortmund - Langfristiger Erfolg durch Fuhrparkausbau

Dortmund, als altester Franchise-Standort, startete 2017 mit nur 2-3 gebrauchten Fahrzeugen.
Durch kontinuierliche Erweiterung des Fuhrparks und den hauptberuflichen Einsatz des Fran-
chise-Nehmers konnte der Standort schnell wachsen. Bis 2021 war die Fahrzeugflotte auf 10
Fahrzeuge angewachsen, und der Umsatz lberschritt die €500.000-Marke. Dortmund zeigt, wie ein
engagierter Franchise-Partner das Geschaft erfolgreich skalieren und eine starke Marktprasenz
aufbauen kann.



2. Beispiel Kreis Mettmann — Dynamisches Wachstum im Nebenberuf

Der Standort Kreis Mettmann startete Ende 2019 mit einer Flotte aus finanzierten Neufahrzeugen
und wurde nebenberuflich betrieben. Innerhalb von zwei Jahren wuchs die Flotte auf 7 Fahrzeuge,
und der Umsatz erreichte £€250.000 im Jahr 2021. Diese Entwicklung zeigt, dass MyCocktailTaxi.de
auch als nebenberufliches Geschaft erhebliche Einnahmen generieren kann. Durch strategische
Erweiterungen und gezielte Einsatze konnte Kreis Mettmann eine stabile Einnahmequelle neben
anderen beruflichen Verpflichtungen schaffen

3. Krisenstabilitat wahrend der COVID-19-Pandemie

Die COVID-19-Krise stellte die Eventbranche vor immense Herausforderungen. Trotz des vollstan-
digen Ausfalls von Caterings und Stadtfesten blieb MyCocktailTaxi.de dank des flexiblen
Geschaftsmodells stabil. Der Lieferservice, ein zentrales Standbein, ermoglichte es den Partnern,
ihre Umsatze aufrechtzuerhalten und Verluste auszugleichen. Diese Krisenfestigkeit zeigt, wie vor-
teilhaft die Diversifizierung in verschiedene Dienstleistungsbereiche ist und wie Franchise-Partner
selbst in schwierigen Zeiten ein stabiles Einkommen generieren konnen.

4. Erfolgreiche Implementierung ohne kaufmannische Ausbildung

Bemerkenswert ist, dass keiner unserer Franchise-Partner eine formale kaufmannische Ausbildung
hat. Alle Partner sind relativ jung {um die 30 Jahre) und haben dennoch durch das MyCocktail-
Taxi.de-Konzept und die umfassende Unterstitzung ihre Betriebe erfolgreich aufgebaut. Dies zeigt,
dass unser System auch fir Quereinsteiger und junge Unternehmer geeignet ist und eine einfache
Handhabung sowie fundierte Unterstitzung bietet.

5. Renommierte Catering-Kunden

Unsere Franchise-Partner konnten im Catering-Sektor renommierte Kunden gewinnen, darunter
grofle Namen wie BAUHAUS, CHECK?24, Knipex und die Stadtsparkasse Wuppertal. Diese
Partnerschaften bestatigen die Qualitat und den professionellen Ruf von MyCocktailTaxi.de und
zeigen, dass das Konzept auch bei namhaften Unternehmen anerkannt ist. Die vielfaltige Kunden-
basis und die Moéglichkeit, fur bekannte Marken zu arbeiten, starken die Glaubwd(rdigkeit und At-
traktivitat des Franchise-Systems.

Beispiele fur erfolgreiche Standorte

MyCocktailTaxi.de hat bereits in mehreren Regionen erfolgreich Fuk gefasst und bewiesen, dass
unser Konzept in unterschiedlichen MarktgroRen und Einsatzgebieten funktionieren kann. Interes-
sierte Franchise-Nehmer haben die Moglichkeit, unsere bestehenden Standorte zu besuchen oder
direkt mit den Inhabern zu sprechen, um einen authentischen Einblick in den Betriebsalltag und die
Erfolgsgeschichten zu erhalten.

1. Dortmund - Das Erfolgsbeispiel mit langjahriger Erfahrung

Der Standort Dortmund ist unser altester Franchise-Partner und ein hervorragendes Beispiel fur
nachhaltiges Wachstum und Erfolg. Seit dem Start im Jahr 2017 hat sich der Standort stetig
vergrolsert — von einer kleinen Flotte mit 2-3 Fahrzeugen hin zu einer Flotte von 10 Fahrzeugen im
Jahr 2021. Mit einem Jahresumsatz von uber £€500.000 hat Dortmund die Mdglichkeiten des My-
CocktailTaxi.de-Systems vollstandig ausgeschopft. Interessenten kénnen den Betrieb in Dortmund
besuchen und von den wertvollen Erfahrungen dieses etablierten Standorts profitieren.

2. Bochum - Solide Prasenz im Hauptberuf

Bochum, ebenfalls hauptberuflich geflhrt, hat sich als weiterer erfolgreicher Standort etabliert und
zeigt, wie das Konzept in einer weiteren GrolRstadt funktioniert. Durch eine gezielte lokale Marke-
tingstrategie und eine wachsende Kundenbasis konnte Bochum eine solide Marktposition
aufbauen. Der Standort bietet interessante Einblicke flir alle, die eine ahnliche Marktstruktur bedie-
nen mochten, und kann wertvolle Tipps zur Etablierung in groReren Stadten geben.



3. Remscheid - Flexibles Geschaftsmodell im Nebenberuf

Der Standort Remscheid wird, wie der Kreis Mettmann, nebenberuflich betrieben und zeigt, dass
MyCocktailTaxi.de auch als erganzendes Geschaft erfolgreich sein kann. Remscheid richtet sich auf
kleinere Events und Privatveranstaltungen aus und konnte sich mit diesem flexiblen Ansatz einen
stabilen Kundenstamm aufbauen. Interessierte Franchise-Nehmer, die das Konzept nebenberuflich
umsetzen mochten, kénnen von den Erfahrungen des Remscheider Standorts lernen und Einblicke
in die Chancen und Herausforderungen eines kleineren Setups gewinnen.

4. Dasseldorf / Kreis Mettmann — Dynamisches Wachstum und Neukundenakquise

Der Standort im Kreis Mettmann, nahe Dusseldorf, ist ein eindrucksvolles Beispiel flir dynamisches
Wachstum. Seit dem Start Ende 2019 hat sich dieser Standort mit einer Neufahrzeug-Flotte von 7
Fahrzeugen und einem Jahresumsatz von €250.000 etabliert. Durch den strategischen Einsatz von
Neufahrzeugen und eine hohe Einsatzbereitschaft konnte Kreis Mettmann schnell eine starke Posi-
tion aufbauen. Interessenten haben hier die Moéglichkeit, einen jungen, schnell wachsenden Stan-
dort zu besuchen und wertvolle Erkenntnisse (iber die Herausforderungen und Vorteile eines sch-
nellen Wachstums zu gewinnen.

Personliche Gesprache und Besichtigungen

Wir laden alle potenziellen Franchise-Partner ein, unsere bestehenden Standorte zu besuchen und
sich selbst ein Bild von der Funktionsweise und den Méglichkeiten des MyCocktailTaxi.de-Systems
zu machen. Unsere bestehenden Partner stehen gerne fir personliche Gesprache zur Verflgung
und teilen ihre Erfahrungen sowie Tipps zur Umsetzung des Konzepts in unterschiedlichen Markten
und GroRen.

8 Ansprechpartner und nachste Schritte

Kontakt

Interessieren Sie sich flr eine Franchise-Partnerschaft mit MyCocktailTaxi.de oder mochten Sie wei-
tere Informationen Uber unser Konzept und das Franchise-System erhalten? Unser Team steht
Ihnen gerne zur Verfligung, um all lhre Fragen zu beantworten und Sie bei jedem Schritt des
Entscheidungsprozesses zu unterstitzen. So erreichen Sie uns:

E-Mail: Sie konnen uns jederzeit unter franchise@mycocktailtaxi.de erreichen. Schreiben Sie uns
eine Nachricht mit lhrem Anliegen, und wir melden uns schnellstmoglich bei lhnen zuritick. Ob Sie
eine erste allgemeine Beratung wunschen, detaillierte Informationen zu den Vertragsbedingungen
benodtigen oder Interesse an einem personlichen Gesprach mit einem unserer bestehenden Fran-
chise-Partner haben — wir stehen lhnen gerne zur Verfugung.

Personliche Beratung: Gerne bieten wir lhnen auch eine personliche Beratung an. Nach einer
ersten Kontaktaufnahme per E-Mail konnen wir gemeinsam einen Termin flr ein individuelles Ges-
prach vereinbaren, um lhre Fragen ausfiahrlich zu besprechen und lhre spezifischen Anforderungen
und Erwartungen zu klaren.

Besichtigung eines Standorts: Wenn Sie unser Konzept aus erster Hand erleben mochten, organi-
sieren wir auf Wunsch eine Besichtigung eines unserer bestehenden Franchise-Standorte. Dabei
haben Sie die Moglichkeit, den Betriebsalltag kennenzulernen und direkt von den Erfahrungen un-
serer erfolgreichen Franchise-Partner zu profitieren.

Wir freuen uns darauf, von lhnen zu horen und Sie auf lhrem Weg zu einer erfolgreichen Fran-
chise-Partnerschaft mit MyCocktailTaxi.de zu begleiten!

Kontakt E-Mail: franchise@mycocktailtaxi.de



Bewerbungsprozess

Unser Bewerbungsprozess bei MyCocktailTaxi.de ist unkompliziert, entspannt und darauf ausgele-
gt, uns und Sie besser kennenzulernen. Uns ist wichtig, dass beide Seiten die Chance haben, einan-
der kennenzulernen und herauszufinden, ob eine Partnerschaft gut passen konnte. Dabei setzen
wir auf Offenheit und Professionalitat, ohne unnétigen Druck.

1. Erste Kontaktaufnahme

Der erste Schritt ist ganz einfach: Kontaktieren Sie uns per E-Mail unter franchise@mycocktail-
taxi.de und teilen Sie uns lhr Interesse mit. Wir melden uns zeitnah bei lhnen zurlick und bes-
prechen die nachsten Schritte.

2. Personliches Kennenlernen

Im nachsten Schritt laden wir Sie zu einem personlichen Kennenlernen ein — entweder telefonisch,
per Video-Call oder in einem personlichen Gesprach. Dabei stellen wir Ihnen das Konzept von My-
CocktailTaxi.de im Detail vor, beantworten lhre Fragen und mochten auch mehr Gber lhre Motiva-
tion und Vorstellungen erfahren. Hier geht es uns vor allem darum, eine entspannte Atmosphare zu
schaffen, in der wir ehrlich und offen Uber die Moglichkeiten einer Franchise-Partnerschaft
sprechen konnen.

3. Einblicke in den Alltag eines Franchise-Partners

Wenn das erste Gesprach positiv verlauft und beide Seiten interessiert sind, ermoglichen wir lhnen
einen tieferen Einblick in den Betriebsalltag. Auf Wunsch organisieren wir einen Besuch bei einem
unserer bestehenden Standorte, sodass Sie die Ablaufe und das Geschaftskonzept direkt vor Ort
erleben konnen. Dies gibt lhnen eine realistische Vorstellung vom Alltag als MyCocktail-
Taxi.de-Franchise-Partner.

4. Entscheidung und Vertragsgesprach

Nach dem Kennenlernen und ersten Einblicken in das Geschaft treffen beide Seiten eine Entschei-
dung. Wenn alles passt und beide Seiten (berzeugt sind, folgt ein Vertragsgesprach, in dem wir
die Details der Partnerschaft besprechen und alle offenen Punkte klaren. Unser Ziel ist es, sicher-
zustellen, dass Sie sich gut informiert und sicher fihlen, bevor Sie eine endglltige Entscheidung
treffen.

5. Der Start in lhre neue Franchise-Partnerschaft

Sobald der Vertrag unterzeichnet ist, beginnt Ihre Reise als Franchise-Partner von MyCocktail-
Taxi.de. Wir unterstltzen Sie Schritt fir Schritt beim Aufbau lhres Standorts und begleiten Sie mit
Schulungen und umfassendem Support — so sind Sie bestens vorbereitet flr Ihren erfolgreichen
Start.

Zusammengefasst:

Unser Bewerbungsprozess ist professionell, aber entspannt und partnerschaftlich gestaltet. Wir
mochten sicherstellen, dass Sie sich bei uns gut aufgehoben fuhlen und freuen uns darauf, Sie
kennenzulernen und herauszufinden, ob MyCocktailTaxi.de das richtige Franchise flir Sie ist.
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